
    
      Guía de estudio de la evaluación de Publicidad en Shopping
    

    
      
    

    
      Módulo 1: Visión general del funcionamiento de los Anuncios de ficha de producto
    

    
      Acerca de Google Merchant Center
    

    
      
        Siguiente: Acerca de las campañas de Shopping y los anuncios de Shopping
      
    

    
      ¿Qué es Google Merchant Center?
    

    
    
    
      
        
          	
            
              
                [image: ]
              
            

            
              Google Merchant Center es una herramienta que le ayuda a subir datos de su tienda y de sus productos a Google para ponerlos a disposición de los anuncios de Shopping y de otros servicios de Google. 
              
                Más información sobre cómo empezar a utilizar Merchant Center
              
            

          
        

      
    

    
      ¿Qué son los anuncios de Shopping?
    

    
      
        [image: ]
      
    

    
      Los 
      
        anuncios de Shopping
      
       permiten a los compradores encontrar rápida y fácilmente sus productos en Google. Los anuncios de Shopping ofrecen las siguientes ventajas:
    

    
      	
        Permite atraer a un mayor número de compradores potenciales. Llegue a los compradores mientras buscan artículos que comprar en Google.
      

      	
        Permite controlar los datos de los artículos. Mantenga actualizada la información de los productos para que sus clientes encuentren los artículos que están buscando en cada momento.
      

    

    
      Al enlazar sus cuentas de Google Ads y de Merchant Center, puede mostrar sus productos directamente a los usuarios con anuncios de Shopping.
    

    
      Actualmente, los anuncios de Shopping están disponibles en Alemania, Arabia Saudí, Argentina, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Canadá, Chile, Colombia, Corea del Sur, Dinamarca, Emiratos Árabes Unidos, España, Estados Unidos, Filipinas, Francia, Hong Kong, India, Indonesia, Irlanda, Israel, Italia, Japón, Malasia, México, Noruega, Nueva Zelanda, Países Bajos, Polonia, Portugal, Reino Unido, República Checa, Rusia, Singapur, Sudáfrica, Suecia, Suiza, Tailandia, Taiwán, Turquía, Ucrania y Vietnam. 
      
        Más información sobre los requisitos de las campañas de Shopping
      
    

    
      Los anuncios de catálogo local están disponibles en todos los países que admiten los 
      
        anuncios de inventario local
      
      .
    

    
       
    

    
      Para obtener más información sobre cómo crear una campaña de Shopping desde Merchant Center, consulte nuestra 
      
        guía de introducción
      
      .
    

    
      ¿Cómo puedo mostrar mis productos en Plataformas de Google? 
    

    
      Si decide mostrar información de sus productos en Plataformas de Google, los usuarios podrán ver productos de su tienda en varias plataformas de Google (por ejemplo, mediante resultados de productos enriquecidos en Google Imágenes y en la 
      
        Búsqueda de Google
      
      ). Este programa es gratuito. Para participar en él, solo necesita un feed de datos de producto en su cuenta de Merchant Center. También le recomendamos que tenga datos estructurados en su sitio web. Google utiliza schema.org para analizar sitios web y generar feeds automáticamente. 
      
        Más información sobre cómo mostrar sus productos en Plataformas de Google
      
    

    
      
    

    
      Acerca de las campañas de Shopping y los anuncios de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Configurar la cuenta
      
    

    
      
        [image: ]
      
    

    
      Si tienes una tienda, puedes utilizar las campañas de Shopping para promocionar tu inventario local y online, aumentar el tráfico a tu sitio web o a tu tienda local y conseguir más clientes potenciales. Para empezar, deberás enviarnos los datos de producto mediante Merchant Center y crear una campaña en Google Ads. A continuación, utilizaremos la campaña para crear anuncios en Google y en toda la Web, donde los clientes potenciales puedan ver lo que vendes. Estas ubicaciones se denominan Anuncios de Shopping porque son algo más que anuncios de texto, puesto que con ellos se muestra a los usuarios, entre otras cosas, una foto del producto, un título, el precio y el nombre de la tienda. Mediante estos anuncios puedes dar a conocer a los usuarios los detalles del producto que vendes antes de que hagan clic en el anuncio, lo que te permite obtener clientes potenciales interesados.
    

    
      En los países que forman parte del Espacio Económico Europeo (EEE) y en Suiza, puedes usar anuncios de Shopping a través de uno o varios servicios de comparación de precios de tu elección. Algunos de estos servicios gestionan los datos de producto y tus campañas en tu nombre, mientras que otros proporcionan herramientas que te permiten gestionar tu configuración personalmente. 
      
        Más información sobre la publicidad con servicios de comparación de precios en Europa
      
    

    
      Ventajas
    

    
      	
        Oportunidades de venta mejor cualificadas: como vendedor, puedes aumentar la calidad de tus oportunidades de venta si presentas la información de los productos directamente en los anuncios. Así, ayudas a los compradores a tomar decisiones fundamentadas. De este modo, será más probable que los compradores realicen una compra en tu sitio web. Por ejemplo, cuando María busque "pecera redonda" en Google, podrían mostrarse anuncios de Shopping de vendedores que las vendan. Gracias a las imágenes, puede ver qué pecera le gusta más. También puede ver si la pecera se adapta a su presupuesto consultando el precio, lo que significa que al hacer clic en el anuncio, María ya tiene una idea de cómo es el producto y cuánto cuesta, por lo que tiene más probabilidades de realizar la compra que otros usuarios de la Web.
      

      	
        Fácil gestión de campañas específicas para tiendas: para que tus anuncios se muestren en búsquedas relevantes, en los anuncios de Shopping se usan los atributos de producto que has definido en tu feed de datos de Merchant Center en lugar de palabras clave. Explora tu inventario de productos directamente en Google Ads y crea grupos de productos para los artículos por los que quieres pujar.
      

      	
        Mayor presencia: cuando un usuario realiza una determinada búsqueda se pueden mostrar varios de tus anuncios de Shopping y, si son relevantes, también se pueden mostrar simultáneamente un anuncio de Shopping y uno de texto. Esto significa que podrías duplicar la cobertura de compradores para una sola búsqueda.
      

      	
        Informes eficaces y datos de la competencia: consulta el rendimiento de tus productos con el nivel de detalle que quieras. Por ejemplo, con solo filtrar tu vista de productos, puedes ver cuántos clics ha recibido una marca determinada de zapatos de tacón sin tener que crear un grupo de productos. Usa los datos comparativos para obtener estadísticas sobre tu entorno competitivo. Detecta oportunidades de crecimiento con los datos del porcentaje de impresiones y con la herramienta Simulador de pujas.
      

    

    
      Cómo funcionan las campañas de Shopping y los anuncios de Shopping
    

    
       
    

    
      Para la mayoría de los usuarios, la nueva experiencia de Google Ads es ahora la única forma de gestionar sus cuentas. Si todavía usas la experiencia anterior (AdWords), selecciona Anterior abajo. 
      
        Más información
      
    

    
      Nueva
       
      Anterior
    

    
      En los anuncios de Shopping se usan los datos de producto de Merchant Center que has proporcionado, y no las palabras clave, para decidir cómo y cuándo se muestran los anuncios. Esos datos contienen los detalles de los artículos que quieres vender y los usamos para buscar coincidencias entre las búsquedas de un usuario y los productos para asegurarnos de mostrar los más relevantes.
    

    
      Los anuncios de Shopping se administran en Google Ads mediante las campañas de Shopping, que son una forma sencilla y flexible de organizar y promocionar el inventario de productos de Google Merchant Center en esta herramienta.
    

    
      Puedes anunciar tu tienda y productos con dos tipos de anuncios de Shopping: 
    

    
      	
        Anuncios de producto de Shopping. Se crean a partir de los datos de producto que envías a Google Merchant Center. 
        
          Más información sobre los componentes de un anuncio de producto de Shopping
        
      

      	
        Anuncios catálogo de Shopping. Se crean en Google Ads agrupando productos relacionados. De este modo, los usuarios pueden comparar varios productos y hacer clic en el adecuado. 
        
          Más información sobre los componentes de un anuncio catálogo de Shopping
        
      

      	
        Anuncios de catálogo local. Estos usan datos del feed proporcionados a partir de 
        
          anuncios de inventario local
        
        para atraer a los usuarios de la Red de Display de Google y ayudar a dirigir el tráfico de sus tiendas locales. 
        
          Más información sobre los anuncios de catálogo local
        
          
      

    

    
      Coste
    

    
      Los anuncios de Shopping, igual que otros formatos de anuncio, participan en una subasta de anuncios. El modo exacto en que se te cobra varía ligeramente según sean anuncios de producto de Shopping o anuncios catálogo de Shopping:
    

    
      	
        Los anuncios de producto de Shopping se cobran con el sistema de coste por clic (CPC), es decir, cuando alguien hace clic en tu anuncio. Solo pagarás cuando un usuario haga clic en un anuncio que dirija a la página de destino en tu sitio web o a la alojada en Google correspondiente a tu inventario local. 
        
          Más información sobre las pujas de coste por clic (CPC)
        
      

      	
        Los anuncios catálogo de Shopping se cobran con el sistema de coste por expansión (CPE), es decir, cuando alguien expande tu anuncio contraído durante diez segundos o más para ver más contenido y, a continuación, hace clic en él. 
        
          Más información sobre las pujas de coste por expansión (CPE)
        
      

      	
        Los anuncios de catálogo local se cobran utilizando CPE, según lo medido al desplazarse, tocar o hacer clic en el anuncio. 
        
          Más información 
        
        
          sobre los anuncios de catálogo local
        
      

    

    
      Cuando crees una campaña de Shopping, decidirás cuánto quieres pagar por cada clic o expansión.
    

    
      Solo pagarás el importe mínimo necesario para clasificarte en una posición más alta que el anunciante inmediatamente debajo de ti, y, por lo general, pagarás menos que la puja máxima que hayas definido.
    

    
      Dónde aparecen los anuncios
    

    
      Podrías ver tus anuncios de Shopping en los siguientes lugares de la Web:
    

    
      	
        Google Shopping (en algunos países)
      

      	
        Búsqueda de Google, junto a los resultados de búsqueda (separados de los anuncios de texto) y Google Imágenes
      

      	
        Sitios web de partners de búsqueda de Google, incluido YouTube en algunos países (si su campaña está configurada para incluir socios de búsqueda)
      

      	
        Red de Display de Google, solo en caso de que sean anuncios de catálogo local
      

    

    
      Los anuncios de Shopping se pueden mostrar junto con los anuncios de texto, porque nuestra intención es que los clientes vean todos los productos que coincidan con su búsqueda. Por lo tanto, los usuarios pueden encontrar el producto más adecuado antes de hacer clic para realizar la compra y esto puede contribuir a que el anunciante cierre la venta.
    

    
      Ejemplo
    

    
      Si vendes zapatillas de ballet y tienes un anuncio de texto sobre artículos de danza clásica y un anuncio de Shopping para zapatillas de ballet, ambos anuncios podrían aparecer en la misma página de resultados de la Búsqueda de Google que se muestra un usuario.
    

    
      Disponibilidad por países
    

    
      Actualmente, los anuncios de Shopping están disponibles en Alemania, Arabia Saudí, Argentina, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Canadá, Chile, Colombia, Corea del Sur, Dinamarca, Emiratos Árabes Unidos, España, Estados Unidos, Filipinas, Francia, Hong Kong, India, Indonesia, Irlanda, Israel, Italia, Japón, Malasia, México, Noruega, Nueva Zelanda, Países Bajos, Polonia, Portugal, Reino Unido, República Checa, Rusia, Singapur, Sudáfrica, Suecia, Suiza, Tailandia, Taiwán, Turquía, Ucrania y Vietnam. 
      
        Más información sobre los requisitos de las campañas de Shopping
      
    

    
      Los anuncios de catálogo local están disponibles en todos los países que admiten los 
      
        anuncios de inventario local
      
      .
    

    
       
    

    
      Enlaces profundos
    

    
      Cuando habilites los enlaces profundos en una aplicación, desde tus anuncios de búsqueda, display y Shopping se dirigirá a los usuarios al contenido de esa aplicación. Si quieres habilitar enlaces profundos en estas campañas, crea enlaces de aplicaciones para Android y enlaces universales para iOS, y habilita Google Analytics for Firebase para hacer el seguimiento de las conversiones de la aplicación. Consulta más información 
      
        acerca de los enlaces profundos
      
       y cómo 
      
        registrar conversiones con los enlaces profundos
      
      . 
    

    
       
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Componentes de un anuncio de Shopping
        
      

      	
        
          Requisitos de las campañas de Shopping
        
      

      	
        
          Crear una campaña de Shopping
        
      

    

    
      
    

    
      
    

    
      Módulo 2: Creación de una cuenta de Google Merchant Center
    

    
      Configurar la cuenta
    

    
      
        Siguiente: Verificar y reclamar la URL de su sitio web
      
    

    
      Introduzca la información básica de su empresa en la sección Información de la empresa de Merchant Center. Vaya al panel de navegación de su cuenta de Merchant Center. Allí encontrará la opción Información de la empresa. Dicha información se utiliza en varios programas de Merchant Center, como los anuncios de Shopping.
    

    
      Añadir la información de la empresa
    

    
      Información de la empresa
    

    
      Google muestra la información de su empresa a los usuarios que ven sus productos en Internet.  
    

    
      	
        Nombre mostrado de la empresa: es el nombre de su tienda o empresa. Este nombre aparece en sus anuncios y debe cumplir las directrices sobre el nombre de las tiendas.
      

      	
        Sitio web: el dominio en el que se alojan sus productos. La URL debe empezar por http:// (o https://) e incluir el nombre de dominio completo.
      

      	
        Dirección de la empresa: la ubicación de la sede de su empresa o el lugar en que la ha registrado. 
      

      	
        Número de registro de la empresa coreana: 
        
          si procede
        
        , el número de registro de 10 dígitos de la empresa.  
      

      	
        Usuarios principales: las personas que utilizarán su cuenta de Merchant Center o que recibirán correos electrónicos sobre la actividad de esta.
      

    

    
      	
        Estándar: usuarios que pueden iniciar sesión en Google Merchant Center y acceder a cualquier parte de la cuenta, salvo a las pestañas "Usuarios", "Programas de Merchant Center" y la de pedidos y pagos.
      

      	
        Administrador: usuarios que, además de disponer de un acceso estándar, tienen otros permisos. Los administradores pueden añadir, eliminar o editar permisos de usuario en la pestaña "Usuarios" y, además, pueden acceder a la pestaña "Programas de Merchant Center", donde tienen la posibilidad de habilitar o inhabilitar programas. 
      

      	
        Contactos de correo electrónico: usuarios que no pueden acceder a su cuenta pero sí reciben determinadas notificaciones por correo electrónico de acuerdo con sus preferencias.
      

    

    
      	
        Tipos de usuarios secundarios:
      

    

    
      	
        Gestión de pedidos: usuarios responsables de gestionar los pedidos. 
      

      	
        Reseñas de Clientes en Google: solo verá este permiso de usuario si participa en Reseñas de Clientes en Google. Puede utilizarlo para restringir el acceso solo a la sección de Reseñas de Clientes en Google de Merchant Center, de manera que los usuarios que solo tengan asignado este permiso no podrán acceder a otras partes de Merchant Center. De forma predeterminada, los usuarios estándar y los administradores pueden acceder a la sección de Reseñas de Clientes en Google.
      

      	
        Administrador de pagos: usuarios que pueden gestionar la configuración de pago (por ejemplo, la información empresarial y fiscal o la configuración de la cuenta bancaria) y que tienen la posibilidad de otorgar acceso al permiso de "Analista de pagos" (al cual también pueden acceder ellos mismos).
      

      	
        Analista de pagos: usuarios que pueden acceder a los extractos de pagos. 
      

    

    
      	
        Contacto del servicio de atención al cliente (opcional): el correo electrónico, la URL y el número de teléfono del contacto del servicio de atención al cliente que aparecen en su sitio web. 
      

    

    
      Sitio web 
    

    
      
        Verifique y reclame
      
       la URL de su sitio web en la página Sitio web dentro de Información de la empresa. En dicha página, reclame la URL de su sitio web y, después, acceda a Información de la empresa para actualizarla.  
    

    
      Nota: El enlace de la página de destino de su producto debe coincidir con el dominio que haya registrado en Merchant Center. Si la dirección de su sitio web es http://www.example.com/, el atributo link [enlace] deberá incluir la URL (http://www.example.com/item1.html).
    

    
      En la mayoría de los casos, lo recomendable es utilizar la URL de nivel superior del sitio web (por ejemplo, http://example.com). Si usa un subhost de ruta para alojar su tienda, deberá incluirlo en la URL (por ejemplo, http://tiendas.example.com/mitienda).
    

    
      Requisitos de la URL del sitio web
    

    
      La URL del sitio web de su cuenta de Merchant Center debe cumplir los siguientes requisitos:
    

    
      	
        Debe empezar por http:// o https://.
      

      	
        No se permiten direcciones IP como http://10.127.127.127.
      

      	
        No se permiten números de puerto como http://www.example.com:8080.
      

      	
        No se permiten fragmentos como http://www.example.com#top.
      

      	
        Debe cumplir los requisitos de sitio web establecidos en las 
        
          directrices de Merchant Center
        
        .
      

    

    
      Si quiere enviar artículos procedentes de diferentes dominios, primero debe configurar una 
      
        cuenta multicliente
      
      .
    

    
      Verificar y reclamar la URL de su sitio web
    

    
      
        Siguiente: Configurar una cuenta multicliente
      
    

    
      Antes de 
      
        subir los datos de sus productos
      
       a Merchant Center, debe verificar y reclamar la URL del sitio web de su tienda. A través de la verificación se informa a Google de que usted es el propietario autorizado de la URL de un sitio web, y mediante la reclamación se asocia la URL del sitio web ya verificado a su cuenta de Merchant Center. 
    

    
      En este artículo se explica cómo reclamar y verificar su sitio web.
    

    
      Cómo funciona
    

    
      Si no lo ha hecho antes, primero debe verificar la URL de su sitio web con Google. Para ello, tendrá que elegir uno de los cuatro métodos de verificación para permitir que Google se comunique con su sitio web. Mediante estos métodos se añaden una serie de marcadores a su sitio web para que Google lo encuentre y confirme que usted es el propietario autorizado tanto de su sitio web como de su cuenta de Merchant Center. Este código no le otorga a Google ningún otro tipo de acceso o permiso.
    

    
      Para completar el proceso, tendrá también que reclamar su sitio web. Este proceso consiste en reservar la URL que ya ha verificado para utilizarla con su cuenta de Merchant Center.
    

    
      Si ha verificado la URL de su sitio web con Google anteriormente, puede completar el proceso sin salir de Merchant Center. En este caso, Google asocia la información de su sitio a través de su cuenta de Google. Si conoce bien Google Search Console y ya ha verificado la URL de su sitio web en otra ocasión, puede reclamarla fácilmente en su cuenta de Merchant Center. 
      
        Más información sobre Google Search Console
      
    

    
      Importante
    

    
      Los enlaces que proporcione en sus datos de producto deben coincidir con la URL. Esto incluye el dominio de nivel superior (como .com o .net) que reclame en su cuenta. Los productos enviados para cualquier dominio que no sea el que esté registrado en su cuenta de Merchant Center no se procesarán correctamente.
    

    
      Instrucciones
    

    
      Paso 1: Introduzca la URL de su sitio web en Merchant Center
    

    
      Si ya introdujo la URL del sitio web de su tienda al crear su cuenta de Merchant Center, puede ir directamente al Paso 2. Si no lo hizo, puede indicar la URL cuando lo necesite; basta con seguir estos pasos:
    

    
      1. Inicie sesión en su 
      
        cuenta de Merchant Center
      
      .
    

    
      2. En el panel de navegación, haga clic en Información de la empresa. 
    

    
      3 En el menú de la página, haga clic en Acerca de su negocio para abrir la página correspondiente.
    

    
      4. Haga clic para abrir la sección Sitio web. 
    

    
      5. Introduzca su URL. 
      
        Consulte los requisitos de esta URL
      
      .
    

    
      6. Haga clic en Guardar.
    

    
      Paso 2: Verifique y reclame la URL de su sitio web
    

    
      Si ya verificó su sitio web al crear la cuenta, puede ir al Paso 3. 
    

    
      
    

    
      Cuando verifica su sitio web, confirma que usted es el propietario de la URL del sitio y que puede modificar su contenido. Para verificarlo, debe emplear uno de los cuatro métodos disponibles. Cualquiera de ellos le permite a Google verificar que usted es el propietario y que tiene acceso de edición a su sitio web.
    

    
       
    

    
      Subir un archivo HTML (método más común)
    

    
      Etiqueta HTML
    

    
      Google Analytics
    

    
      Google Tag Manager
    

    
      Paso 3: Reclame la titularidad de la URL de su sitio web
    

    
      Cuando realice la reclamación, se le otorgarán los derechos exclusivos para utilizar su sitio vinculado a la cuenta de Merchant Center.
    

    
      Reclamar una URL nueva en Google 
    

    
      Reclamar una URL que ha verificado antes en Google Search Console
    

    
      Verificar cuándo se utilizan varios dominios web
    

    
      Las cuentas multicliente le permiten enviar productos a más de un dominio de sitio web.
    

    
      Los propietarios de cuentas multicliente deben verificar y reclamar una URL de sitio web para la cuenta principal. Por lo general, con la cuenta principal se debe verificar y reclamar el dominio de nivel superior; por ejemplo, http://example.com. Cada cuenta secundaria heredará automáticamente la reclamación y podrá enviar productos a ese dominio.
    

    
      Como alternativa, cada cuenta secundaria también puede optar por verificar y reclamar una URL de sitio web totalmente distinta.
    

    
      
        Más información sobre cómo verificar y reclamar las URL de sitios web en cuentas multicliente
      
    

    
       
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Solución de problemas de verificación y reclamación de URLs
        
      

      	
        
      

    

    
      Configurar una cuenta multicliente
    

    
      
        Siguiente: Navegar por Google Merchant Center
      
    

    
      Las cuentas multicliente de Merchant Center permiten que una persona o una empresa envíen feeds de datos para varios dominios. Es posible que el nombre de la tienda y la URL de cada cliente sean distintos. Si solicita una cuenta multicliente, su cuenta actual de Google Merchant Center se convertirá en una cuenta secundaria de la multicliente.
    

    
      Si quiere evitar que rechacemos su cuenta, no envíe sitios web duplicados. Obtenga más información sobre nuestras políticas sobre el 
      
        contenido duplicado
      
      .
    

    
      Las cuentas multicliente están pensadas para administrar varios vendedores y dominios a gran escala, como los mercados y los minoristas de varios países. Si quiere conectar su cuenta de Google con varias cuentas de Merchant Center (para gestionar sus feeds, por ejemplo), puede 
      
        solicitar que se le añada como usuario
      
       al administrador de cuentas pertinente.
    

    
      Nota: Si planea subir un gran número de feeds o cambiar con frecuencia los datos de sus productos, es muy recomendable que utilice la 
      
        API Content
      
       (y no los feeds) para hacerlo.
    

    
      
        Solicitar una cuenta multicliente
      
    

    
      Verificar y reclamar sitios web en cuentas multicliente
    

    
      Recomendamos a los propietarios de cuentas multicliente que utilicen la dirección de correo electrónico de acceso a la cuenta principal para verificar y reclamar la URL de un sitio web. Por lo general, para la cuenta multicliente principal se deberá verificar y reclamar el dominio de nivel superior; por ejemplo, http://example.com.
    

    
      Si las URL del sitio web de la cuenta secundaria son subhosts o rutas del árbol de URL reclamadas de la cuenta multicliente:
    

    
      Después de que se haya verificado y reclamado una URL con la cuenta multicliente principal, cada cuenta secundaria puede heredar automáticamente la reclamación y definir la URL de su sitio web como cualquier subhost o ruta del árbol de URL reclamadas.
    

    
      Si las cuentas secundarias abarcan varios sitios web:
    

    
      Puede verificar y reclamar estas URL de sitio web de tres formas, según el tipo de gestión de su cuenta multicliente y los dominios:
    

    
      	
        Si el usuario de la cuenta multicliente principal gestiona las URL del sitio web de cada cuenta secundaria, dicho usuario puede verificar y reclamar cada URL en la configuración de la cuenta secundaria. Esto se podría aplicar a los comerciantes de varias marcas.
      

      	
        Si el usuario de la cuenta multicliente principal no gestiona las URL del sitio web de cada cuenta secundaria, se puede verificar y reclamar el sitio web en sus respectivas cuentas de Google Search Console, así como compartir el estado de verificación con el usuario de la cuenta multicliente principal en Search Console. Esto se podría aplicar a las agencias que no son webmasters de los sitios web de sus clientes. 
        
          Más información sobre este proceso
        
      

      	
        Si para una cuenta secundaria elige no compartir el estado de verificación con la cuenta multicliente principal, puede añadir un propietario de sitio web como usuario de la cuenta secundaria. El propietario del sitio web podrá verificar y reclamar la URL de esa cuenta secundaria en la configuración de esta. Esto se podría aplicar a las agencias que gestionan los feeds de sus clientes.
      

    

    
      
    

    
      Navegar por Google Merchant Center
    

    
      
        Siguiente: Especificación de datos de producto
      
    

    
      Utilice Google Merchant Center como un recurso para gestionar feeds, ver datos y explorar programas para sus productos. En la página principal puede ver las publicaciones recientes y los datos del panel de control de su cuenta. Por otro lado, en la página Productos puede ver el feed de productos consolidado e información sobre la calidad de los datos. En las páginas del apartado Programa del panel de navegación puede administrar la configuración e información de cada programa, mientras que en las páginas Envío e Impuestos puede configurar los servicios de su cuenta. 
    

    
      Página principal
    

    
      Acceda a la página principal desde el panel de navegación para ver rápidamente los anuncios de Merchant Center, así como la información del panel de control. El panel de control contiene tarjetas (por ejemplo, descripciones generales de los datos de los productos, información sobre los feeds de productos y los clics recibidos en los anuncios de Shopping). Si quiere obtener más información sobre los datos de los productos, siga los enlaces directos para consultar el diagnóstico de datos y los feeds de producto.
    

    
      Información de la empresa 
    

    
      Gestione la información y los detalles de su empresa en la nueva sección Información de la empresa. 
    

    
      	
        Información sobre su empresa: Gestione el nombre de su tienda y la información de contacto. 
        
          Más información
        
      

      	
        Sitio web: Reclame y verifique su sitio web. 
        
          Más información
        
      

      	
        Logotipo: Suba los logotipos de su tienda para utilizarlos al anunciar sus productos en Google. 
        
          Más información
        
      

    

    
      Productos
    

    
      En la sección de productos puede gestionar sus feeds, revisar la calidad de los datos de dichos feeds y ver una lista detallada de sus productos en un mismo lugar. En la página Productos puede consultar al momento toda la información y los ajustes de los datos de sus productos.
    

    
      	
        Diagnóstico: Revise y solucione los problemas actuales y anteriores con los datos de los productos. Use el filtro de contexto para obtener más información sobre la idoneidad de los productos en diferentes contextos y programas.
      

      	
        Feeds: Registre y suba sus feeds. Obtén más información sobre cómo 
        
          registrar
        
         y 
        
          subir feeds
        
        . En la página Feeds puede acceder a distintas herramientas relacionadas con ellos, como las 
        
          reglas de feed
        
         y los 
        
          informes de errores descargables
        
        .
      

      	
        Lista: Consulte información detallada sobre los productos enviados y busque productos específicos. Todos los datos de clics se basan en los datos disponibles en Google Ads y se calculan según la 
        
          zona horaria
        
         de su cuenta de Google Ads. Los datos cubren los últimos 30 días.  
        
          Más información
        
      

    

    
      	
        Nota: Si tiene varias cuentas de Google Ads enlazadas con su cuenta de Merchant Center, los datos de clics de estas cuentas se agruparán. Consulte la cuenta de Google Ads enlazada para obtener informes completos sobre el rendimiento de sus anuncios. 
      

    

    
      Impuestos y envío
    

    
      	
        Impuestos: Cree y gestione la configuración de impuestos. Los atributos de impuestos para productos específicos sustituyen estos ajustes. 
        
          Más información
        
      

      	
        Envío: Cree y gestione los métodos de envío. Los atributos de envío de productos específicos sustituyen estos ajustes. 
        
          Más información
        
      

    

    
      Otro contenido del programa
    

    
      La página Programas contiene tarjetas con los diferentes programas disponibles en Merchant Center. Puede que algunos de ellos se ajusten a las necesidades de su empresa. La página Programas se encuentra debajo del icono de tres puntos 
      
        [image: ]
      
       en la esquina superior derecha de su cuenta. Seleccione Más información en cada tarjeta para seguir investigando otros programas. También puede seleccionar Empezar para indicar que le interesa participar en alguno en concreto.
    

    
      Archivo de mensajes
    

    
      Haga clic en el icono de sobre en la esquina superior derecha de su cuenta para ver las notificaciones recientes de la cuenta dentro de Merchant Center. Entre los mensajes que se almacenan en el archivo se incluyen las notificaciones, las alertas y los anuncios que se han enviado a sus contactos de Google Merchant Center. Las 
      
        notificaciones de estado de feed
      
       se retirarán del archivo de mensajes una vez transcurridos 90 días. Esta función aún no está disponible para las cuentas multicliente principales.
    

    
      Gestionar la configuración de la cuenta 
    

    
      Administre las preferencias y los enlaces de su cuenta, los usuarios de Merchant Center y mucho más en el nuevo menú despegable de configuración de la cuenta. Para ir a las preferencias de gestión de la cuenta, haga clic en el icono de tres puntos 
      
        [image: ]
      
       en la esquina superior derecha de su cuenta. 
    

    
      	
        Configuración de la cuenta: Gestione su zona horaria e idioma. 
      

      	
        Enlace de cuentas: Enlace sus cuentas de Google Ads y Google Marketing Platform y las plataformas de comercio electrónico compatibles con Merchant Center.
      

    

    
      	
        Google Ads: Enlace su cuenta de Merchant Center con la de Google Ads. 
        
          Más información
        
      

      	
        Google Marketing Platform: Enlace su cuenta de Merchant Center con la de Display & Video 360. 
        
          Más información
        
      

      	
        Plataforma de comercio electrónico: Enlace su cuenta de Merchant Center con las de plataformas de correo electrónico. 
        
          Más información
        
      

    

    
      	
        Actualizaciones automáticas de productos: habilite las actualizaciones automáticas de artículos para permitir que Google actualice sus productos en función del 
        
          marcado de datos estructurados
        
         que encontremos en su sitio web. 
        
          Más información
        
      

      	
        Usuarios: permita que varios usuarios puedan acceder a su cuenta. Puede ajustar el nivel de acceso de cada uno de ellos, así como sus competencias administrativas en Merchant Center. Los usuarios pueden acceder a varias cuentas de Merchant Center desde una sola cuenta de Google y navegar entre las cuentas haciendo clic en el icono para ampliar 
        
          [image: ]
        
         en el panel de navegación. 
        
          Más información sobre el acceso de usuarios
        
         
      

      	
        STFP/FTP/GCS: use SFTP (recomendado), FTP o Google Cloud Storage (GCS) para transferir los datos de los productos al servidor de Google.  Obtenga más información sobre cómo subir contenido a través de 
        
          SFTP y FTP
        
        , o con 
        
          Google Cloud Storage
        
        .
      

      	
        Diagnóstico de la API: Configure la API Content para Shopping (avanzado) para poder subir las fichas de producto mediante programación. En esta página también puede revisar los errores de llamada a la API.
      

      	
        Programas de Merchant Center: Explórelos, porque pueden ayudarle a anunciar sus productos.
      

    

    
      Navegar por Google Merchant Center
    

    
      
        Siguiente: Especificación de datos de producto
      
    

    
      Utilice Google Merchant Center como un recurso para gestionar feeds, ver datos y explorar programas para sus productos. En la página principal puede ver las publicaciones recientes y los datos del panel de control de su cuenta. Por otro lado, en la página Productos puede ver el feed de productos consolidado e información sobre la calidad de los datos. En las páginas del apartado Programa del panel de navegación puede administrar la configuración e información de cada programa, mientras que en las páginas Envío e Impuestos puede configurar los servicios de su cuenta. 
    

    
      Página principal
    

    
      Acceda a la página principal desde el panel de navegación para ver rápidamente los anuncios de Merchant Center, así como la información del panel de control. El panel de control contiene tarjetas (por ejemplo, descripciones generales de los datos de los productos, información sobre los feeds de productos y los clics recibidos en los anuncios de Shopping). Si quiere obtener más información sobre los datos de los productos, siga los enlaces directos para consultar el diagnóstico de datos y los feeds de producto.
    

    
      Información de la empresa 
    

    
      Gestione la información y los detalles de su empresa en la nueva sección Información de la empresa. 
    

    
      	
        Información sobre su empresa: Gestione el nombre de su tienda y la información de contacto. 
        
          Más información
        
      

      	
        Sitio web: Reclame y verifique su sitio web. 
        
          Más información
        
      

      	
        Logotipo: Suba los logotipos de su tienda para utilizarlos al anunciar sus productos en Google. 
        
          Más información
        
      

    

    
      Productos
    

    
      En la sección de productos puede gestionar sus feeds, revisar la calidad de los datos de dichos feeds y ver una lista detallada de sus productos en un mismo lugar. En la página Productos puede consultar al momento toda la información y los ajustes de los datos de sus productos.
    

    
      	
        Diagnóstico: Revise y solucione los problemas actuales y anteriores con los datos de los productos. Use el filtro de contexto para obtener más información sobre la idoneidad de los productos en diferentes contextos y programas.
      

      	
        Feeds: Registre y suba sus feeds. Obtén más información sobre cómo 
        
          registrar
        
         y 
        
          subir feeds
        
        . En la página Feeds puede acceder a distintas herramientas relacionadas con ellos, como las 
        
          reglas de feed
        
         y los 
        
          informes de errores descargables
        
        .
      

      	
        Lista: Consulte información detallada sobre los productos enviados y busque productos específicos. Todos los datos de clics se basan en los datos disponibles en Google Ads y se calculan según la 
        
          zona horaria
        
         de su cuenta de Google Ads. Los datos cubren los últimos 30 días.  
        
          Más información
        
      

    

    
      	
        Nota: Si tiene varias cuentas de Google Ads enlazadas con su cuenta de Merchant Center, los datos de clics de estas cuentas se agruparán. Consulte la cuenta de Google Ads enlazada para obtener informes completos sobre el rendimiento de sus anuncios. 
      

    

    
      Impuestos y envío
    

    
      	
        Impuestos: Cree y gestione la configuración de impuestos. Los atributos de impuestos para productos específicos sustituyen estos ajustes. 
        
          Más información
        
      

      	
        Envío: Cree y gestione los métodos de envío. Los atributos de envío de productos específicos sustituyen estos ajustes. 
        
          Más información
        
      

    

    
      Otro contenido del programa
    

    
      La página Programas contiene tarjetas con los diferentes programas disponibles en Merchant Center. Puede que algunos de ellos se ajusten a las necesidades de su empresa. La página Programas se encuentra debajo del icono de tres puntos 
      
        [image: ]
      
       en la esquina superior derecha de su cuenta. Seleccione Más información en cada tarjeta para seguir investigando otros programas. También puede seleccionar Empezar para indicar que le interesa participar en alguno en concreto.
    

    
      Archivo de mensajes
    

    
      Haga clic en el icono de sobre en la esquina superior derecha de su cuenta para ver las notificaciones recientes de la cuenta dentro de Merchant Center. Entre los mensajes que se almacenan en el archivo se incluyen las notificaciones, las alertas y los anuncios que se han enviado a sus contactos de Google Merchant Center. Las 
      
        notificaciones de estado de feed
      
       se retirarán del archivo de mensajes una vez transcurridos 90 días. Esta función aún no está disponible para las cuentas multicliente principales.
    

    
      Gestionar la configuración de la cuenta 
    

    
      Administre las preferencias y los enlaces de su cuenta, los usuarios de Merchant Center y mucho más en el nuevo menú despegable de configuración de la cuenta. Para ir a las preferencias de gestión de la cuenta, haga clic en el icono de tres puntos 
      
        [image: ]
      
       en la esquina superior derecha de su cuenta. 
    

    
      	
        Configuración de la cuenta: Gestione su zona horaria e idioma. 
      

      	
        Enlace de cuentas: Enlace sus cuentas de Google Ads y Google Marketing Platform y las plataformas de comercio electrónico compatibles con Merchant Center.
      

    

    
      	
        Google Ads: Enlace su cuenta de Merchant Center con la de Google Ads. 
        
          Más información
        
      

      	
        Google Marketing Platform: Enlace su cuenta de Merchant Center con la de Display & Video 360. 
        
          Más información
        
      

      	
        Plataforma de comercio electrónico: Enlace su cuenta de Merchant Center con las de plataformas de correo electrónico. 
        
          Más información
        
      

    

    
      	
        Actualizaciones automáticas de productos: habilite las actualizaciones automáticas de artículos para permitir que Google actualice sus productos en función del 
        
          marcado de datos estructurados
        
         que encontremos en su sitio web. 
        
          Más información
        
      

      	
        Usuarios: permita que varios usuarios puedan acceder a su cuenta. Puede ajustar el nivel de acceso de cada uno de ellos, así como sus competencias administrativas en Merchant Center. Los usuarios pueden acceder a varias cuentas de Merchant Center desde una sola cuenta de Google y navegar entre las cuentas haciendo clic en el icono para ampliar 
        
          [image: ]
        
         en el panel de navegación. 
        
          Más información sobre el acceso de usuarios
        
         
      

      	
        STFP/FTP/GCS: use SFTP (recomendado), FTP o Google Cloud Storage (GCS) para transferir los datos de los productos al servidor de Google.  Obtenga más información sobre cómo subir contenido a través de 
        
          SFTP y FTP
        
        , o con 
        
          Google Cloud Storage
        
        .
      

      	
        Diagnóstico de la API: Configure la API Content para Shopping (avanzado) para poder subir las fichas de producto mediante programación. En esta página también puede revisar los errores de llamada a la API.
      

      	
        Programas de Merchant Center: Explórelos, porque pueden ayudarle a anunciar sus productos.
      

    

    
      Módulo 3: Creación de un feed de datos de producto
    

    
      Especificación de datos de producto
    

    
      
        Siguiente: Proporcionar datos de alta calidad
      
    

    
      Utilice esta especificación para darle formato a la información de sus productos en los anuncios de Shopping. Para que los anuncios de sus productos sean eficaces, es muy importante que los datos de producto que envíe a Google tengan el formato adecuado.
    

    
      Antes de empezar
    

    
      Si es la primera vez que usa los anuncios de Shopping, consulte la 
      
        guía de inicio
      
      .
    

    
      Otros requisitos que debe tener en cuenta
    

    
      Especificaciones de datos de producto para otros programas
    

    
      Definiciones
    

    
      Referencia rápida
    

    
       
    

    
      Haga clic en el nombre de un atributo para ver todos los datos, como las prácticas recomendadas, más información sobre los requisitos mínimos y ejemplos.
    

    
      Datos básicos de producto
    

    
      La información sobre el producto enviada a través de estos atributos constituye la base de los anuncios de Shopping. Compruebe que todos los datos que ha enviado tienen la calidad que desea mostrar a sus clientes.
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Requisitos mínimos de un vistazo
            

          
        

        
          	
            
              
                id [id]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
            

            
              Identificador único del producto
            

            
              Ejemplo 
            

            
              A2B4
            

            
              Sintaxis
            

            
              50 caracteres como máximo
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.sku
            

          
          	
            
              	
                Utilice un valor único para cada producto. Use el código SKU del producto siempre que sea posible. 
              

              	
                Conserve el mismo ID cuando suba sus datos.
              

              	
                Emplee únicamente caracteres Unicode válidos. Evite aquellos que no lo sean, como caracteres de área privada, función o control.
              

              	
                Utilice el mismo ID para el mismo producto en los distintos países o idiomas.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                title [título]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
            

            
              Nombre del producto
            

            
              Ejemplo 
            

            
              Polo para hombres
            

            
              Sintaxis
            

            
              150 caracteres como máximo
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.name
            

          
          	
            
              	
                Describa su producto de forma precisa y haga que el título coincida con el de la página de destino.
              

              	
                No incluya texto promocional (como "Envío gratis"), no escriba todo en mayúsculas ni utilice caracteres extranjeros con fines efectistas.
              

              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Incluya una característica distintiva, como el color o el tamaño.
              

            

            
              	
                Para dispositivos móviles:
              

            

            
              	
                Incluya "con contrato" si el producto se vende con un contrato.
              

              	
                Para EE. UU.: incluya "con plan de pago" si el producto se vende con un plan de financiación.
              

            

            
              	
                Para Rusia:
              

            

            
              	
                En libros y otros productos de información, incluya la clasificación por edad al principio del título.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                description [descripción]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
            

            
              Descripción del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
               
              Este clásico polo rojo para hombre de corte entallado está hecho de algodón 100 % orgánico e incluye su característico logotipo bordado en la parte izquierda del pecho. Se debe lavar a máquina en frío. Importado.
            

            
              Sintaxis
            

            
              5000 caracteres como máximo
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.description
            

          
          	
            
              	
                Describa su producto de forma precisa y haga que dicha descripción coincida con la de la página de destino.
              

              	
                No incluya texto promocional (como "Envío gratis"), no escriba todo en mayúsculas ni utilice caracteres extranjeros con fines efectistas.
              

              	
                Incluya únicamente información sobre el producto. No incluya enlaces a su tienda, información de ventas o datos sobre sus competidores, otros productos o accesorios.
              

              	
                Utilice saltos de línea, listas, cursivas, etc., para dar formato a su descripción.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                link [enlace]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
            

            
              Página de destino del producto
            

            
              Ejemplo 
            

            
              http://​www.example.​com/​asp​/sp.asp?cat=​12&id=1030
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.​url
            

          
          	
            
              	
                Use su nombre de dominio verificado.
              

              	
                Debe empezar por 
                http
                 o 
                https
                .
              

              	
                Utilice una URL codificada que cumpla las normativas RFC 2396 o RFC 1738. Por ejemplo, la coma debe escribirse como "%2C".
              

              	
                No incluya enlaces a una página intersticial, a menos que lo exija la ley.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                image_​link [enlace_​imagen]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
            

            
              URL de la imagen principal del producto
            

            
              Ejemplo 
            

            
              http://​www.example.​com/​image1.​jpg
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.image
            

          
          	
            
              	
                Para la URL de la imagen:
              

            

            
              	
                Debe enlazar a la imagen principal del producto.
              

              	
                Debe empezar por 
                http
                 o 
                https
                .
              

              	
                Utilice una URL codificada que cumpla las normativas RFC 2396 o RFC 1738. Por ejemplo, la coma debe escribirse como "%2C".
              

              	
                Permita que Google rastree la URL (la configuración del archivo robots.txt debe habilitar el robot de Google y su imagen). 
              

            

            
              	
                Para la imagen:
              

            

            
              	
                Muestre de forma precisa el producto que quiere vender.
              

              	
                Utilice un formato aceptado: GIF inanimado (.gif), JPEG (.jpg/.jpeg), PNG (.png), BMP (.bmp) y TIFF (.tif/.tiff). 
              

              	
                Para los productos que no son prendas de ropa, utilice una imagen con un tamaño mínimo de 100x100 píxeles.
              

              	
                Para artículos de ropa, utilice una imagen de al menos 250x250 píxeles.
              

              	
                No envíe una imagen con un tamaño superior a 64 megapíxeles ni un archivo de más de 16 MB.
              

              	
                No amplíe las imágenes ni envíe miniaturas.
              

              	
                No añada texto promocional, marcas de agua ni bordes.
              

              	
                No envíe marcadores de posición ni imágenes genéricas, salvo en las siguientes excepciones:
              

              	
                Se admiten ilustraciones en las categorías 
                Hardware [Bricolaje]
                 (632) y 
                Vehicles & Parts [Vehículos y recambios]
                (888).
              

              	
                En las categorías de pintura se pueden utilizar imágenes monocromáticas.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                additional_​image_​link [enlace_​imagen_​adicional]
              
            

          
          	
            
              Opcional
            

            
              URL de una imagen adicional del producto
            

            
              Ejemplo 
            

            
              http://​www.example.​com/​image1.​jpg
            

            
              Sintaxis
            

            
              2000 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Cumpla los requisitos del atributo 
                image_​link [enlace_imagen]
                , excepto en los siguientes casos:
              

            

            
              	
                Las imágenes pueden incluir el producto en un entorno de prueba y mostrar cómo se utiliza.
              

              	
                Se pueden incluir gráficos e ilustraciones.
              

            

            
              	
                Envíe hasta 10 imágenes adicionales; solo tiene que incluir este atributo varias veces.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                mobile_​link [enlace_​web_​móvil]
              
            

          
          	
            
              Opcional
            

            
              Página de destino del producto optimizada para móviles cuando el tráfico en ordenadores tiene una URL distinta a la del tráfico en móviles
            

            
              Ejemplo 
            

            
              http://www.m.​example.​com/asp​/sp.asp?​cat=12&id=1030
            

            
              Sintaxis
            

            
              2000 caracteres alfanuméricos como máximo
            

          
          	
            
              	
                Cumpla los requisitos del atributo 
                link [enlace]
                .
              

            

          
        

      
    

    
      Precio y disponibilidad
    

    
      Estos atributos sirven para definir el precio y la disponibilidad de los productos. Los clientes potenciales pueden ver esta información en sus anuncios. Si la disponibilidad y el precio de sus productos cambian con mucha frecuencia, tendrá que informarnos de cualquier actualización para que los anuncios sigan publicándose. 
      
        Consulte estos consejos para conseguir que la información de sus productos esté lo más actualizada posible.
      
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Requisitos mínimos de un vistazo
            

          
        

        
          	
            
              
                availability [disponibilidad]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
            

            
              Disponibilidad del producto
            

            
              Ejemplo 
            

            
              in_stock [en_stock]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                in_stock [en_stock]
              

              	
                out_of_stock [agotado]
              

              	
                preorder [pedido_anticipado]
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.availability
            

          
          	
            
              	
                Envíe la disponibilidad del producto; debe ser correcta y coincidir con la que aparece en su página de destino.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                availability_​date [fecha_​disponibilidad]
              
            

          
          	
            
              Opcional
            

            
              Día en que un producto disponible para pedidos anticipados pasa a estar disponible para su envío
            

            
              Ejemplo
            

            
              (En UTC+1)
            

            
              2016-02-24T11:07:31+0100 
            

            
              Sintaxis
            

            
              	
                25 caracteres alfanuméricos como máximo
              

              	
                ISO 8601: 
              

            

            
              	
                DD-MM-AAAA
              

              	
                DD-MM-AAAAThh:mm:ss
              

              	
                DD-MM-AAAAThh:mm:ssZ
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              	
                Offer.availabilityStarts
              

              	
                Offer.availabilityEnds
              

            

          
          	
            
              	
                Utilice este atributo si el valor de 
                availability [disponibilidad]
                enviado es 
                preorder [pedido_anticipado]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                cost_of_goods_sold [coste_de_bienes_vendidos]
              
            

          
          	
            
              Opcional
            

            
              Los costes asociados a la venta de un artículo concreto según lo definido en la convención de contabilidad que configuró. Estos costes pueden incluir materiales, mano de obra, mercancías y otros gastos generales. Si envía el valor cost_of_goods_sold [coste_de_bienes_vendidos] de sus productos, puede obtener información valiosa sobre otras métricas, como el margen bruto y el importe de ingresos que han generado sus anuncios de Shopping. 
            

            
              Ejemplo
            

            
              23.00 EUR
            

            
              Sintaxis
            

            
              	
                Utilice códigos ISO 4217.
              

              	
                Utilice "." en lugar de "," para indicar una coma decimal.
              

              	
                Debe ser numérica.
 
              

            

          
          	
            
               
            

          
        

        
          	
            
              
                expiration_​date [fecha_​vencimiento]
              
            

          
          	
            
              Opcional 
            

            
              Fecha a partir de la cual el producto no debe volver a aparecer
            

            
              Ejemplo
            

            
              (En UTC+1)
            

            
              2016-07-11T11:07:31+0100
            

            
              Sintaxis
            

            
              	
                25 caracteres alfanuméricos como máximo
              

              	
                ISO 8601: 
              

            

            
              	
                DD-MM-AAAA
              

              	
                DD-MM-AAAAThh:mm:ss
              

              	
                DD-MM-AAAAThh:mm:ssZ
              

            

          
          	
            
              	
                Utilice una fecha comprendida en los próximos 30 días.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                price [precio]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio
               
            

            
              Precio del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              15.00 EUR
            

            
              Sintaxis 
            

            
              	
                Numérico
              

              	
                ISO 4217
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.priceSpecification
            

          
          	
            
              	
                Envíe el precio y la moneda del producto; deben ser correctos y coincidir con el precio que aparece en su página de destino.
              

              	
                Asegúrese de que su página de destino incluye el precio en la moneda del país de venta y que aparece en un lugar destacado y fácil de encontrar. 
              

              	
                Compruebe si es posible comprar el producto por Internet por el precio que ha enviado.
              

              	
                Cualquier usuario del país de venta debe poder comprar el producto por el precio enviado y sin tener que pagar por una suscripción.
              

            

            
              	
                Incluya cualquier valor mínimo de pedido en la configuración de las opciones de envío.
              

            

            
              	
                No envíe el valor 0 para el precio (solo se admite en el caso de los dispositivos móviles que se venden con un contrato).
              

              	
                Para los productos que se venden en grandes cantidades, en paquetes o multipacks:
              

            

            
              	
                Envíe el precio total de la cantidad que hay que comprar como mínimo, el paquete o el multipack.
              

            

            
              	
                Para EE. UU. y Canadá:
              

            

            
              	
                El precio no debe incluir los impuestos.
              

            

            
              	
                Resto de países:
              

            

            
              	
                Incluya el Impuesto sobre el Valor Añadido (IVA) o el impuesto sobre bienes y servicios (GST) en el precio.
              

            

            
              	
                Consulte los atributos 
                unit_pricing_measure [medida_precio_por_unidad]
                 e 
                installment [cuotas]
                 para conocer otras opciones con las que pueda enviar información relacionada con el precio.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                sale_​price [precio_​oferta]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Precio de oferta del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              15.00 EUR
            

            
              Sintaxis 
            

            
              	
                Numérico
              

              	
                ISO 4217
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.priceSpecification
            

          
          	
            
              	
                Cumpla los requisitos del atributo 
                price [precio]
                .
              

              	
                Envíe el atributo 
                sale_price [precio_oferta]
                 (además del atributo 
                price [precio]
                ) junto al precio sin rebaja.
              

              	
                Envíe el precio de oferta del producto; debe ser correcto y coincidir con el precio de oferta que aparece en su página de destino.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                sale_​price_​effective_​date [fecha_​efectiva_​precio_​oferta]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              El periodo en el que el 
              sale_price [precio_oferta]
               es aplicable
            

            
              Ejemplo
            

            
              (En UTC+1)
            

            
              2016-02-24T11:07:31+0100/2016-02-29T23:07:31+0100 
            

            
              Sintaxis
            

            
              	
                51 caracteres alfanuméricos como máximo.
              

              	
                ISO 8601: 
              

            

            
              	
                DD-MM-AAAA
              

              	
                DD-MM-AAAAThh:mm:ss
              

              	
                DD-MM-AAAAThh:mm:ssZ
              

            

            
              	
                Separe la fecha de inicio y la fecha de finalización con "
                /
                ".
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              	
                Offer.priceSpecification.validFrom
              

              	
                Offer.priceSpecification.validThrough
              

            

          
          	
            
              	
                Úselo junto al atributo 
                sale_price [precio_oferta]
              

              	
                Si no envía el atributo 
                sale_price_effective_date [fecha_efectiva_precio_oferta]
                , se aplica el atributo 
                sale_price [precio_oferta]
                .
              

              	
                Utilice una fecha de inicio anterior a la fecha de finalización.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                unit_​pricing_​measure [medida_​precio_​por_​unidad]
              
            

          
          	
            
              Opcional (excepto cuando lo exijan las normativas o leyes locales)
            

            
              Medidas y dimensiones del producto que está a la venta
            

            
              Ejemplo
            

            
              1.5 kg
            

            
              Sintaxis
            

            
              Valor numérico + unidad
            

            
              Unidades admitidas
            

            
              	
                Peso: 
                oz
                , 
                lb
                , 
                mg
                , 
                g
                , 
                kg
              

              	
                Volumen (sistema imperial de EE. UU.): 
                floz
                , 
                pt
                , 
                qt
                , 
                gal
              

              	
                Volumen (sistema métrico): 
                ml
                , 
                cl
                , 
                l
                , 
                cbm
              

              	
                Longitud: 
                in
                , 
                ft
                , 
                yd
                , 
                cm
                , 
                m
              

              	
                Superficie: 
                sqft
                , 
                sqm
              

              	
                Por unidad: 
                ct
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.priceSpecification.referenceQuantity
            

          
          	
            
              	
                Utilice las medidas o las dimensiones del producto fuera del embalaje. 
              

              	
                Utilice un número positivo.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                unit_​pricing_​base_​measure [medida_​base_​precio_​por_​unidad]
              
            

          
          	
            
              Opcional (excepto cuando lo exijan las normativas o leyes locales)
            

            
              Medida base del producto que se toma como referencia para establecer el precio (por ejemplo, 
              100 ml
               indica que el precio se calcula basándose en unidades de 100 ml)
            

            
              Ejemplo
            

            
              100 g
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero + unidad
            

            
              Números enteros admitidos 
            

            
              1
              , 
              10
              , 
              100
              , 
              2
              , 
              4
              , 
              8
            

            
              Unidades admitidas
            

            
              	
                Peso: 
                oz
                , 
                lb
                , 
                mg
                , 
                g
                , 
                kg
              

              	
                Volumen (sistema imperial de EE. UU.): 
                floz
                , 
                pt
                , 
                qt
                , 
                gal
              

              	
                Volumen (sistema métrico): 
                ml
                , 
                cl
                , 
                l
                , 
                cbm
              

              	
                Longitud: 
                in
                , 
                ft
                , 
                yd
                , 
                cm
                , 
                m
              

              	
                Superficie: 
                sqft
                , 
                sqm
              

              	
                Por unidad: 
                ct
              

            

            
              Combinaciones adicionales de números enteros y unidades métricas admitidas 
            

            
              75 cl
              , 
              750 ml
              , 
              50 kg
              , 
              1000 kg
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.priceSpecification.referenceQuantity.valueReference
            

          
          	
            
              	
                Es opcional si envía el atributo 
                unit_pricing_measure [medida_precio_por_unidad]
                .
              

              	
                Utilice la misma unidad de medida para los atributos 
                unit_pricing_measure [medida_precio_por_unidad]
                 y 
                unit_pricing_base_measure [medida_base_precio_por_unidad]
                .
              

              	
                El precio (o el precio de oferta, si está activo) se utiliza para calcular el precio por unidad del producto. Por ejemplo, si el valor de 
                price [precio]
                 es 3 EUR, el de 
                unit_pricing_measure [medida_precio_por_unidad]
                 es 150 ml y el de 
                unit_pricing_base_measure [medida_base_precio_por_unidad]
                es 100 ml, el precio por unidad es de 2 EUR/100 ml.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                installment [cuotas]
              
            

          
          	
            
              Opcional (disponible en Brasil y México, solo en teléfonos móviles y tablets, y en Alemania, EE. UU., Francia, Irlanda y Reino Unido)
            

            
              Información sobre el plan de pago por cuotas
            

            
              Ejemplo
            

            
              6, 50 BRL
            

            
              Sintaxis
            

            
              El atributo 
              installment [cuotas]
               utiliza 2 subatributos:
            

            
              	
                months [meses]
                 (obligatorio) 
Número entero. Se trata del número de cuotas que debe pagar el comprador.
              

              	
                amount [importe]
                 (obligatorio)
ISO 4217. Se trata de la cantidad que debe pagar el comprador cada mes.
              

            

          
          	
            
              	
                Compruebe que coincide con la opción de financiación mostrada en su página de destino.
              

              	
                No es necesario utilizar una tarjeta de fidelización.
              

              	
                Compruebe que ha incluido el atributo de precio junto al valor de 
                price [precio]
                total del producto. 
              

            

          
        

        
          	
            
              
                subscription_​​cost
              
              [coste_suscripción]
            

          
          	
            
              Opcional (a menos que sea obligatorio en el país de venta)
            

            
              Detalles de un plan de pagos mensual o anual que incluya un contrato de servicio de comunicaciones junto con un producto inalámbrico.
            

            
              Ejemplo
            

            
              month:12:35.00 EUR
            

            
              Sintaxis
            

            
              El atributo 
              subscription_cost [coste_suscripción]
               utiliza tres subatributos:
            

            
              	
                period [periodo]
                 (obligatorio)
Duración del periodo de una suscripción. Puede ser "month" (mes) o "year" (año).
              

              	
                period_length [duración_periodo]
                 (obligatorio) Número entero que indica los periodos de la suscripción (meses o años) que debe pagar el comprador.
              

              	
                amount [importe]
                 (obligatorio) Importe según la ISO 4217 que el comprador debe pagar cada mes. Para ahorrar espacio, es posible que el importe mostrado se redondee a la unidad entera más cercana en la moneda local. El valor proporcionado debe ser el mismo que aparece en su sitio web.
              

            

          
          	
            
              	
                
                  
Envíe el atributo 
                price [precio]
                 con el importe total en la tramitación de la compra (incluida la tarifa de activación y el pago inicial).
              

              	
                Compruebe que coincida con el plan de pagos de las comunicaciones mostrado en su página de destino. El plan debe ser fácil de encontrar en la página de destino.
              

              	
                No utilice el atributo 
                subscription_cost [coste_suscripción]
                 en las suscripciones de software.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                loyalty_​points [puntos_​fidelidad]
              
            

          
          	
            
              Opcional (disponible únicamente en Japón)
            

            
              Número y tipo de puntos de fidelidad que recibe el cliente cuando adquiere un producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              Program A, 100, 1.5
            

            
              Sintaxis
            

            
              El atributo 
              loyalty_points [puntos_fidelidad]
               utiliza 3 subatributos:
            

            
              	
                points_value [valor_puntos_fidelidad]
                 (obligatorio) 
Número de puntos obtenidos con el producto.
              

              	
                name [nombre]
                 (opcional)
Nombre del programa de puntos de fidelidad. Debe contener 12 caracteres de ancho completo o 24 caracteres romanos.
              

              	
                ratio [conversión]
                 (opcional)
Se escribe con números y hace referencia a la conversión de un punto en moneda. 
              

            

          
          	
            
              	
                Envíe únicamente puntos de fidelidad con un valor monetario específico.
              

            

          
        

      
    

    
      Categoría de producto
    

    
      Puede utilizar estos atributos para organizar sus campañas publicitarias en Google Ads.
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Información general sobre los requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                google_​product_​category [categoría_​google_​producto]
              
            

          
          	
            
              Opcional 
            

            
              Categoría de producto de Google
            

            
              Ejemplo
            

            
               
            

            
              Apparel & Accessories > Clothing > Outerwear > Coats & Jackets [Ropa y accesorios > Prendas de vestir > Ropa de abrigo > Chaquetas y abrigos]
            

            
              o
            

            
               
            

            
              371
            

            
              Sintaxis
            

            
              Valor de la taxonomía de productos de Google
            

            
              	
                ID de categoría numérico
              

              	
                Ruta completa de la categoría
              

            

            
              Valores admitidos
            

            
              
                Taxonomía de productos de Google
              
            

          
          	
            
              	
                Incluya una única categoría.
              

              	
                Incluya la categoría más pertinente.
              

              	
                Incluya la ruta completa de la categoría o el ID de categoría numérico.
              

              	
                Hay productos que tienen una categoría determinada:
              

            

            
              	
                Las bebidas alcohólicas se deben enviar con una de las siguientes categorías:
              

            

            
              	
                Food, Beverages & Tobacco > Beverages > Alcoholic Beverages [Alimentación, bebida y tabaco > Bebidas > Bebidas alcohólicas]
                (
                499676
                ) o cualquiera de sus subcategorías.
              

              	
                Arts & Entertainment > Hobbies & Creative Arts > Homebrewing & Winemaking Supplies [Arte y ocio > Hobbies y artes creativas > Productos para elaborar cerveza y vino en casa]
                 (
                3577
                ) o cualquiera de sus subcategorías.
              

            

            
              	
                Los dispositivos móviles que se venden con contrato deben enviarse como 
                Electronics > Communications > Telephony > Mobile Phones [Electrónica > Comunicación > Telefonía > Teléfonos móviles]
                 (
                267
                ) en el caso de los teléfonos, o como 
                Electronics > Computers > Tablet Computers [Electrónica > Ordenadores > Tablets]
                 (
                4745
                ) en el caso de los tablets.
              

              	
                Las tarjetas regalo deben enviarse como 
                Arts & Entertainment > Party & Celebration > Gift Giving > Gift Cards & Certificates [Arte y ocio > Fiestas y celebraciones > Regalos > Cheques regalo]
                 (
                53
                ).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                product_type [tipo_​producto]
              
            

          
          	
            
              Opcional
            

            
              Categoría que asigna a su producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              
            

            
              Home > Women > Dresses > Maxi Dresses [Inicio > Mujer > Vestidos > Vestidos largos]
            

            
              Sintaxis
            

            
              
            

            
              750 caracteres alfanuméricos como máximo
            

          
          	
            
              	
                Incluya la categoría completa. Por ejemplo, incluya 
                Home > Women > Dresses > Maxi Dresses [Inicio > Mujer > Vestidos > Vestidos largos]
                 y no solo 
                Dresses [Vestidos]
                .
              

              	
                Solo se utilizará el primer valor de 
                product_type [tipo_producto]
                 para organizar la puja y los informes sobre las campañas de Shopping en Google Ads.
              

            

          
        

      
    

    
      Identificadores de producto
    

    
      Estos atributos se utilizan para facilitar identificadores de producto que definan el producto que está a la venta en el mercado mundial. Gracias a estos identificadores, podemos saber qué es lo que vende exactamente. Así, podemos ayudarle a incrementar el rendimiento de sus anuncios. Para conseguirlo, añadimos detalles valiosos sobre el producto y publicamos los anuncios de forma más relevante para los usuarios. 
      
        Obtenga más información sobre los identificadores de producto.
      
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Información general sobre los requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                brand [marca]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (para todos los productos nuevos, excepto películas, libros y sellos discográficos)
            

            
              Nombre de la marca del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              Google
            

            
              
            

            
              Sintaxis
            

            
              70 caracteres como máximo
            

            
              
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.brand
            

          
          	
            
              	
                Indique el nombre de la marca del producto más conocido entre los consumidores.
              

              	
                Utilice el nombre de su tienda como marca únicamente si usted es el fabricante del producto o este pertenece a una categoría de marca genérica. Por ejemplo, puede enviar el nombre de su tienda como marca si vende productos de marca blanca o joyas personalizadas.
              

              	
                Si no hay ninguna marca disponible, no indique ningún valor. Por ejemplo, no utilice 
                N/A
                , 
                Genérico
                , 
                Sin marca
                , o 
                No disponible.
              

              	
                Para productos compatibles:
              

            

            
              	
                Envíe el código GTIN y la marca del fabricante del producto compatible.
              

              	
                No utilice la marca del fabricante de equipos originales (OEM) para indicar que se trata de un producto compatible o de una imitación del producto de la marca del OEM.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                gtin [gtin]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (todos los productos que tengan un GTIN asignado por el fabricante)
            

            
              Código comercial global del producto (GTIN)
            

            
              Ejemplo
            

            
              3234567890126
            

            
              Sintaxis
            

            
              50 caracteres numéricos como máximo (cada valor puede tener un máximo de 14 caracteres, sin contar espacios y guiones)
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                UPC (en Norteamérica/GTIN-12) 
Números de 12 dígitos (por ejemplo, 323456789012).
Los códigos UPC-E de 8 dígitos se deben convertir a códigos de 12 dígitos.
              

              	
                EAN (en Europa/GTIN-13)
Números de 13 dígitos (por ejemplo, 3001234567892).
              

              	
                JAN (en Japón/GTIN-13)
Números de 8 o 13 dígitos (por ejemplo, 49123456 o 4901234567894).
              

              	
                ISBN (para libros)
Números de 10 o 13 dígitos (por ejemplo, 1455582344 o 978-1455582341). Si dispone de ambos, incluya solo el número de 13 dígitos. Los ISBN-10 ya no se utilizan y se deben convertir a ISBN-13.
              

              	
                ITF-14 (para multipacks/GTIN-14)
Números de 14 dígitos (por ejemplo, 10856435001702).
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.isbn
            

            
              Product.gtin8
            

            
              Product.gtin12
            

            
              Product.gtin13
            

            
              Product.gtin14
            

          
          	
            
              	
                Excluya los guiones y los espacios.
              

              	
                Envíe únicamente GTIN válidos, de acuerdo con la guía oficial de validación de GS1, que dispone lo siguiente:
              

            

            
              	
                El dígito de suma de comprobación debe figurar y ser correcto.
              

              	
                El GTIN no debe estar restringido (rangos de prefijos de GS1: 02, 04 y 2).
              

              	
                El GTIN no debe ser un cupón (rango de prefijos de GS1 entre 98 y 99).
              

            

            
              	
                Para productos compatibles:
              

            

            
              	
                Envíe el código GTIN y la marca del fabricante del producto compatible.
              

              	
                No utilice la marca del fabricante de equipos originales (OEM) para indicar que se trata de un producto compatible o de una imitación del producto de la marca del OEM.
              

            

            
              	
                Para multipacks:
              

            

            
              	
                Utilice los identificadores de producto que se correspondan con el multipack.
              

            

            
              	
                Para paquetes:
              

            

            
              	
                Utilice los identificadores de producto del producto principal del paquete.
              

            

            
              	
                Si proporciona servicios de personalización o grabado de productos a los que el fabricante les ha asignado un GTIN:
              

            

            
              	
                Envíe el GTIN y use el atributo 
                is_​bundle [es_​lote]
                 para informarnos de que el producto incluye algún tipo de personalización.
              

            

            
              	
                Si el producto no tiene tanto un GTIN como un MPN:
              

            

            
              	
                Configure el atributo 
                identifier_​exists [existe_​identificador]
                 como 
                no [no]
                (
                FALSE [FALSO]
                ).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                MPN [mpn]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (solo si el fabricante no le ha asignado un GTIN al nuevo producto)
            

            
              Número de referencia del fabricante (MPN) del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              GO12345OOGLE
            

            
              Sintaxis
            

            
              70 caracteres alfanuméricos como máximo
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.mpn
            

          
          	
            
              	
                Envíe únicamente MPN asignados por el fabricante.
              

              	
                Utilice el MPN más específico posible. Por ejemplo, los distintos colores de un producto deben tener MPN diferentes.
              

              	
                Si el producto no tiene tanto un GTIN como un MPN:
              

            

            
              	
                Configure el atributo 
                identifier_​exists [existe_​identificador]
                 como 
                no [no]
                (
                FALSE [FALSO]
                ).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                identifier_​exists [existe_​identificador]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Se debe usar si al producto nuevo no se le ha asignado: 
            

            
              	
                Un GTIN y la marca
o
              

              	
                Un MPN y la marca 
              

            

            
              Ejemplo
            

            
              no [no]
            

            
              Valores admitidos  
            

            
              	
                yes [sí]

                
                El fabricante se encarga de asignar los identificadores de producto al nuevo producto.
              

              	
                no [no]

                
                El fabricante no ha asignado ningún GTIN, MPN o marca al nuevo producto.
              

            

          
          	
            
              	
                Si no envía este atributo, el valor predeterminado será 
                yes [sí]
                .
              

              	
                Si el producto no tiene un GTIN y una marca o un MPN y una marca:
              

            

            
              	
                Configure el atributo 
                identifier_​exists [identificador_​existe]
                 como 
                no [no]
                .
              

            

          
        

      
    

    
      Descripción detallada del producto
    

    
      Estos atributos se utilizan para enviar las características específicas de un artículo que suelen buscar los usuarios. Le permiten controlar la apariencia de sus anuncios a la hora de anunciar variantes. También se utilizan para permitir que los posibles clientes filtren las búsquedas por atributos en Google Shopping. 
      
        Más información sobre cómo enviar variantes
      
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Información general sobre los requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                condition [estado]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio si el producto está usado o reacondicionado
               
            

            
              Opcional si el producto es nuevo 
            

            
              El estado del producto en el momento de la venta
            

            
              Ejemplo 
            

            
              new [nuevo]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                new [nuevo]
                 
Nuevo, original, embalaje sin abrir.
              

              	
                refurbished [reacondicionado]
                 
El producto se ha reparado profesionalmente para que funcione. Incluye garantía. Puede incluir el embalaje original o no.
              

              	
                used [usado]
                 
El producto se ha utilizado anteriormente. El embalaje original está abierto o no se incluye.
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Offer.itemCondition
            

          
          	
            
               
            

          
        

        
          	
            
              
                adult [adultos]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (si un producto incluye contenido para adultos)
            

            
              Indicación de que un artículo incluye contenido de carácter sexual
            

            
              Ejemplo
            

            
              yes [sí]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                yes [sí]
              

              	
                no [no]
              

            

          
          	
            
              	
                Envíe 
                yes [sí]
                 si este producto en concreto incluye desnudos o contenido de carácter sexual. Si no envía el atributo, el valor predeterminado será no [no]. 
                
                  Más información sobre las políticas de contenido para adultos
                
              

              	
                Si su sitio web está generalmente dirigido a un público adulto e incluye contenido orientado a dicha audiencia (con o sin desnudos), acceda a su cuenta de Merchant Center, abra la sección "Configuración general" y marque la casilla de "Mi sitio web contiene productos para adultos, según lo establecido en la política de Google". De esta forma, no tendrá que enviar el atributo 
                adult [adultos]
                 en cada producto.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                multipack [multipack]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para los productos de multipacks en Alemania, Australia, Brasil, Chequia, España, Estados Unidos, Francia, Italia, Japón, Países Bajos, Reino Unido y Suiza
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              Número de productos idénticos que se han vendido en un multipack definido por el comerciante
            

            
              Ejemplo
            

            
              6
            

            
              Sintaxis
            

            
              Entero mayor que 1 (los multipacks no pueden incluir solo un producto)
            

          
          	
            
              	
                Envíe este atributo si ha definido un grupo personalizado de productos idénticos y los vende como una sola unidad de venta. Por ejemplo, si vende un conjunto de 6 pastillas de jabón.
              

              	
                Envíe el número de productos incluidos en el multipack. Si no envía el atributo, el valor predeterminado será 
                0
                .
              

              	
                No tiene que enviar este atributo si el multipack lo ha definido el fabricante del producto.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                is_​bundle [es_​lote]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para los paquetes en Alemania, Australia, Brasil, Chequia, España, Estados Unidos, Francia, Italia, Japón, Países Bajos, Reino Unido y Suiza
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              Indica que un producto hace referencia a un grupo personalizado de diferentes productos definido por el comerciante y en el que se destaca un producto principal
            

            
              Ejemplo 
            

            
              yes [sí]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                yes [sí]
              

              	
                no [no]
              

            

          
          	
            
              	
                Envíe 
                yes [sí]
                 si vende un paquete personalizado de diferentes productos que ha creado usted mismo y dicho paquete incluye un producto principal. Por ejemplo, una cámara que incluye una bolsa y un objetivo. Si no envía el atributo, el valor predeterminado será 
                no [no]
                .
              

              	
                No utilice este atributo en paquetes que no incluyan un producto principal claramente diferenciado. Por ejemplo, una cesta de regalo con quesos y galletas.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                energy_​efficiency_​class [nivel_​eficiencia_​energética]
              
            

          
          	
            
              Opcional (solo en la Unión Europea y Suiza; pueden exigirlo las leyes y normativas locales)
            

            
              Etiqueta energética del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              A+ [A+]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                A+++ [A+++]
              

              	
                A++ [A++]
              

              	
                A [A]
              

              	
                B [B]
              

              	
                C [C]
              

              	
                D [D]
              

              	
                E [E]
              

              	
                F [F]
              

              	
                G [G]
              

            

          
          	
            
              	
                Incluya la etiqueta energética exigida por ley.
              

              	
                Se debe utilizar junto a 
                min_energy_efficiency_class [nivel_mínimo_eficiencia_energética]
                y 
                max_energy_efficiency_class [nivel_máximo_eficiencia_energética]
                para crear una etiqueta de eficiencia energética; por ejemplo, A+ (de A+++ a D).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                min_energy_efficiency_class [nivel_mínimo_eficiencia_energética]
              
                
            

            
              
            

            
              
            

            
               
            

          
          	
            
              Opcional (solo en la Unión Europea y Suiza; pueden exigirlo las leyes y normativas locales)
            

            
              Etiqueta energética del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              A+++ [A+++]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                A+++ [A+++]
              

              	
                A++ [A++]
              

              	
                A [A]
              

              	
                B [B]
              

              	
                C [C]
              

              	
                D [D]
              

              	
                E [E]
              

              	
                F [F]
              

              	
                G [G]
              

            

          
          	
            
              	
                Incluya la etiqueta energética exigida por ley.
              

              	
                Se debe utilizar junto a 
                energy_efficiency_class [nivel_eficiencia_energética]
                 y 
                max_energy_efficiency_class [nivel_máximo_eficiencia_energética]
                para crear una etiqueta de eficiencia energética; por ejemplo, A+ (de A+++ a D).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                max_energy_efficiency_class [nivel_máximo_eficiencia_energética]
              
            

          
          	
            
              Opcional (solo en la Unión Europea y Suiza; pueden exigirlo las leyes y normativas locales)
            

            
              Etiqueta energética del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              D [D]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                A+++ [A+++]
              

              	
                A++ [A++]
              

              	
                A [A]
              

              	
                B [B]
              

              	
                C [C]
              

              	
                D [D]
              

              	
                E [E]
              

              	
                F [F]
              

              	
                G [G]
              

            

          
          	
            
              	
                Incluya la etiqueta energética exigida por ley.
              

              	
                Se debe utilizar junto a 
                energy_efficiency_class [nivel_eficiencia_energética]
                 y 
                min_energy_efficiency_class [nivel_mínimo_eficiencia_energética]
                para crear una etiqueta de eficiencia energética; por ejemplo, A+ (de A+++ a D).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                age_​group [edad]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para todos los artículos de ropa orientados a Alemania, Brasil, Estados Unidos, Francia, Japón y Reino Unido, así como para todos los productos a los que se les haya asignado un atributo de edad
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              Grupo demográfico al que va dirigido su producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              infant [3-12_meses]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                newborn [recién_nacido]

                
                Hasta 3 meses de edad
              

              	
                infant [3-12_meses]

                
                De 3 a 12 meses de edad
              

              	
                toddler [1-5_años]

                
                De 1 a 5 años de edad
              

              	
                kids [niños]

                
                De 5 a 13 años de edad
              

              	
                adult [adultos]

                
                Normalmente adolescentes o adultos
              

            

            
              
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              	
                Product.audience.suggestedMinAge
              

              	
                Product.audience.suggestedMaxAge
              

            

          
          	
            
              	
                Incluya solo un valor por producto.
              

              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Añada el mismo valor para el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                y valores diferentes para el atributo 
                age_group [edad]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                color [color]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para todos los artículos de ropa de los feeds orientados a Alemania, Brasil, Estados Unidos, Francia, Japón y Reino Unido, así como para todos los productos disponibles en diferentes colores 
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              Color del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              Black [Negro]
            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres alfanuméricos como máximo (40 caracteres como máximo para cada color)
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.color
            

          
          	
            
              	
                No utilice números (por ejemplo, 
                0 2 4 6 8
                ).
              

              	
                No utilice caracteres que no sean alfanuméricos, como 
                #fff000
                .
              

              	
                No use una única letra (R, por ejemplo). En coreano, chino o japonés puede incluirse un único carácter, como 红.
              

              	
                No haga referencia al producto o a la imagen (por ejemplo, "ver imagen").
              

              	
                No combine varios nombres de colores en una sola palabra (por ejemplo, 
                RojoRosaAzul
                ).En su lugar, utilice una barra oblicua (
                /
                ) para separarlos (por ejemplo, 
                Rojo/Rosa/Azul
                ). No utilice valores que no hagan referencia a colores, como 
                multicolor
                , 
                varios
                , 
                variedad
                , 
                hombre
                , 
                mujer
                o 
                N/D
                . 
              

              	
                Si su producto tiene varios colores, incluya primero el color principal.
              

              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Añada el mismo valor para el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                y valores diferentes para el atributo 
                color [color]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                gender [sexo]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para todos los artículos de ropa de los feeds orientados a Alemania, Brasil, Estados Unidos, Francia, Japón y Reino Unido, así como para todos los productos específicos para cada sexo 
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              
            

            
              Sexo al que va dirigido su producto
            

            
              
            

            
              Ejemplo
            

            
              unisex [unisex]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                male [hombre]
              

              	
                female [mujer]
              

              	
                unisex [unisex]
              

            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              Product.audience.suggestedGender
            

          
          	
            
              	
                Algunas categorías de 
                Apparel & Accessories [Ropa y accesorios]
                 (
                166
                ), como 
                Shoelaces [Cordones de zapatos]
                (
                1856
                ), no dependen del sexo y, por lo tanto, este atributo es simplemente una recomendación (y no un requisito obligatorio).
              

              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Añada el mismo valor para el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                y valores diferentes para el atributo 
                gender [sexo]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                material [material]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (si ayuda a distinguir entre los diferentes productos de un conjunto de variantes) 
            

            
              Opcional para el resto de productos
            

            
              Tejido o material del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              leather [cuero]
            

            
              Sintaxis
            

            
              200 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Para indicar los diferentes materiales que componen un producto (no una variante), añada el material principal y, a continuación, 2 materiales secundarios separados por 
                /
                . Por ejemplo, en lugar de 
                AlgodónPoliésterElastano
                , utilice 
                algodón/poliéster/elastano
                .
              

              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Envíe el mismo valor para el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                y valores diferentes para el atributo 
                material [material]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                pattern [diseño]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (si ayuda a distinguir entre los diferentes productos de un conjunto de variantes) 
            

            
              Opcional para el resto de productos
            

            
              El diseño o la impresión gráfica del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              striped [rayas]
            

            
              polka dot [lunares]
            

            
              paisley [estampado]
            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Añada el mismo valor para el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                y valores diferentes para el atributo 
                pattern [diseño]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                size [talla]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para todos los artículos de ropa incluidos en las categorías de producto 
              Apparel & Accessories > Clothing [Ropa y accesorios > Prendas de vestir]
               y 
              Apparel & Accessories > Shoes [Ropa y accesorios > Zapatos]
               y que estén orientados a Alemania, Brasil, Estados Unidos, Francia, Japón y Reino Unido, así como para todos los productos disponibles en diferentes tallas 
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              Talla del producto
            

            
              Ejemplo
            

            
              XL [XL]
            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Para las variantes:
              

            

            
              	
                Añada el mismo valor para el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                y valores diferentes para el atributo 
                size [talla]
                .
              

            

            
              	
                Si las tallas incluyen varias medidas, redúzcalas a un único valor. Por ejemplo, "16/34 Larga" para un diámetro de cuello de 16 pulgadas, una longitud de mangas de 34 pulgadas y una longitud "Larga".
              

              	
                Si el producto es de talla única o casi única, se pueden utilizar las palabras 
                una talla
                 (
                OS
                ), 
                talla única
                 (
                OSFA
                ) o 
                talla casi única
                (
                OSFM
                ).
              

            

          
        

        
          	
            
              
                size_​type [tipo_​talla]
              
            

          
          	
            
              Opcional (disponible solo para artículos de ropa)
            

            
              Talla del artículo de ropa
            

            
              Ejemplo
            

            
              maternity [premamá]
            

            
              Valores admitidos 
            

            
              	
                regular [normal]
              

              	
                petite [pequeño]
              

              	
                plus [grande]
              

              	
                big_and_tall [alto_y_corpulento]
              

              	
                maternity [premamá]
              

            

          
          	
            
              	
                Si no envía el atributo, se mostrará 
                regular [normal]
                 como valor predeterminado.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                size_​system [sistema_​tallas]
              
            

          
          	
            
              Opcional (disponible solo para artículos de ropa)
            

            
              País del sistema de tallas que se ha utilizado para el producto 
            

            
              Ejemplo
            

            
              US [US]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                US [US]
              

              	
                UK [UK]
              

              	
                EU [EU]
              

              	
                DE [DE]
              

              	
                FR [FR]
              

              	
                JP [JP]
              

              	
                CN [CN]
              

              	
                IT [IT]
              

              	
                BR [BR]
              

              	
                MEX [MEX]
              

              	
                AU [AU]
              

            

          
          	
            
              	
                Si no envía el atributo, se mostrará su país de venta de forma predeterminada.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                item_​group_​id [id_​grupo_​artículo]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio en Alemania, Brasil, Estados Unidos, Francia, Japón y Reino Unido si el producto es una variante
            

            
              Opcional para el resto de productos y países de venta
            

            
              ID de un grupo de productos que está disponible en diferentes versiones (variantes)
            

            
              Ejemplo
            

            
              AB12345
            

            
              Sintaxis
            

            
              50 caracteres alfanuméricos como máximo
            

          
          	
            
              	
                Utilice un valor único para cada grupo de variantes. Emplee un código SKU principal cuando sea posible. 
              

              	
                Conserve el mismo valor mientras actualiza los datos de producto.
              

              	
                Use únicamente caracteres Unicode válidos.
              

              	
                Utilice un ID de grupo de artículos para un conjunto de productos que se diferencien en al menos uno de los siguientes atributos:
              

            

            
              	
                color [color]
              

              	
                size [talla]
              

              	
                pattern [diseño]
              

              	
                material [material]
              

              	
                age_group [edad]
              

              	
                gender [sexo]
              

            

            
              	
                Incluya los mismos atributos para cada producto del grupo de artículos. Por ejemplo, si un producto tiene diferentes tallas y colores, envíe los atributos 
                size [talla]
                 y 
                color [color]
                 para todos los productos que compartan el mismo valor de 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                .
              

              	
                Si los artículos se diferencian entre sí por elementos del diseño que no coinciden con los atributos mencionados anteriormente, no utilice el atributo 
                item_group_id [id_grupo_artículo]
                .
              

            

          
        

      
    

    
      Campañas de Shopping y otras configuraciones
    

    
      Estos atributos permiten controlar el uso de sus datos de producto durante la creación de campañas publicitarias en Google Ads.
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Información general sobre los requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                ads_redirect [adwords redirección]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Una URL que se utiliza para especificar más parámetros en su página de producto. Los usuarios accederán a ella en lugar de al valor que envíe para 
              link [enlace]
               o 
              mobile_link [enlace_web_móvil]
            

            
              Ejemplo
            

            
              http://www.​example.com/​producto.​html
            

            
              Sintaxis
            

            
              2000 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Envíe el mismo dominio registrado que el valor de los atributos 
                ads_redirect [anuncios_redirigen]
                , 
                link [enlace]
                 y 
                mobile_link [enlace_web_móvil]
                . 
              

              	
                Entre los dominios registrados válidos se incluyen 
                example.com
                , 
                m-example.com
                , 
                example.co.uk
                , 
                example.com.ai
                 y 
                bar.tokyo.jp
                . No se aceptarán las URL que incluyan dominios que no sean válidos, como 
                example.zz 
                o 
                example.comic
                . Para obtener más información sobre los dominios registrados válidos, consulte 
                
                  ads_redirect [anuncios_redirigen]
                
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                custom_​label_​0 [etiqueta_​personalizada_​0]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Etiqueta que se le asigna a un producto y que permite organizar las pujas y los informes en las campañas de Shopping
            

            
              Ejemplo
            

            
              	
                de temporada 
              

              	
                liquidación
              

              	
                festivos
              

              	
                oferta
              

              	
                rango de precios
              

            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Utilice un valor que pueda reconocer en su campaña de Shopping. No se mostrará a los usuarios que vean sus anuncios.
              

              	
                Envíe hasta cinco etiquetas personalizadas por artículo. Para ello, basta con incluir este atributo varias veces:
              

            

            
              	
                custom_​label_​0 [etiqueta_personalizada_0]
              

              	
                custom_​label_​1 [etiqueta_personalizada_1]
              

              	
                custom_​label_​2 [etiqueta_personalizada_2]
              

              	
                custom_​label_​3 [etiqueta_personalizada_3]
              

              	
                custom_​label_​4 [etiqueta_personalizada_4]
              

            

            
              	
                Solo puede utilizar 1000 valores únicos en cada etiqueta personalizada de su cuenta de Merchant Center.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                promotion_​id [id_​promoción]
              
            

          
          	
            
              Opcional (obligatorio en las promociones de comercios para Alemania, Australia, Estados Unidos, Francia, la India y Reino Unido)
            

            
              Identificador que le permite vincular productos a sus promociones de comercios
            

            
              Ejemplo
            

            
              ABC123
            

            
              Sintaxis
            

            
              50 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Utilice un ID único, en el que se distinga entre mayúsculas y minúsculas y que no contenga ni símbolos ni espacios (por ejemplo, "%" o "!"). 
              

              	
                Para asignar promociones específicas a productos determinados, envíe el mismo atributo 
                promotion_​id [id_promoción]
                 en sus datos de producto y en sus datos de promoción.
              

              	
                Envíe hasta diez ID de promoción para cada producto. Basta con incluir este atributo varias veces.
              

            

          
        

      
    

    
      Destinos
    

    
      Estos atributos pueden utilizarse para controlar el tipo de anuncios en que aparece su producto. Por ejemplo, puede usarlos si quiere que su producto se muestre en campañas de remarketing dinámico, pero no quiere que lo haga en una campaña de anuncios de Shopping.
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Información general sobre los requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                excluded_​destination [destino_​excluido]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Puede usar este ajuste para evitar que un producto forme parte de un tipo de campaña publicitaria determinado.
            

            
              Ejemplo
            

            
              Shopping Ads [anuncios de Shopping]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                Shopping Ads [anuncios de Shopping]
              

              	
                Shopping Actions [Shopping Actions]
              

              	
                Display Ads [anuncios display]
              

              	
                Surfaces across Google [Plataformas de Google] 
              

            

          
          	
            
               
            

          
        

        
          	
            
              
                included_destination [destino_incluido]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Puede usar este ajuste para incluir un producto en un tipo de campaña publicitaria concreto.
            

            
              Ejemplo
            

            
              Shopping Ads [anuncios de Shopping]
            

            
              Valores admitidos
            

            
              	
                Shopping Ads [anuncios de Shopping]
              

              	
                Shopping Actions [Shopping Actions]
              

              	
                Display Ads [anuncios display]
              

              	
                Surfaces across Google [Plataformas de Google] 
              

            

          
          	
            
               
            

          
        

      
    

    
      Envío
    

    
      Estos atributos se pueden usar junto con las opciones de envío de la cuenta para incluir información detallada sobre los gastos de envío en los anuncios. Los usuarios deciden qué van a comprar en función de los gastos de envío, así que es importante incluir información de calidad sobre el envío. 
      
        Obtenga más información sobre cómo configurar las opciones de envío de la cuenta.
      
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Resumen de requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                shipping [envío]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio para Alemania, Australia, Austria, Bélgica, Canadá, Chequia, Corea del Sur, España, Estados Unidos, Francia, Irlanda, Israel, Italia, Países Bajos, Polonia, el Reino Unido y Suiza 
            

            
              Opcional para el resto de países de venta
            

            
              Gastos de envío del producto
            

            
              Precios admitidos 
            

            
              0-1000 EUR (consulte 
              
                este artículo
              
               para ver el resto de monedas)
            

            
               
            

            
              Ejemplo 
            

            
              US:CA:Día siguiente:16.00 EUR
            

            
              Sintaxis
            

            
              El atributo 
              shipping [envío]
               utiliza 4 subatributos:
            

            
              	
                country [país]
                 (opcional)
Código del país según la normativa ISO 3166 
              

              	
                region [región]
                , 
                postal_​code [código_postal]
                , 
                location_​id [id_ubicación]
                o 
                location_group_name [nombre_grupo_ubicaciones]
                (opcional)
              

              	
                service [servicio_envío]
                (opcional)
El tipo de servicio o la rapidez del envío
              

              	
                price [precio]
                 (obligatorio) 
Gastos de envío definitivos (con el IVA incluido, si es necesario)
              

            

          
          	
            
              	
                Utilice estos ajustes para anular las opciones de envío de la cuenta de Merchant Center de un artículo determinado.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                shipping_​label [etiqueta_​envío]
              
            

          
          	
            
              Opcional
               
            

            
              Etiqueta que se le asigna a un producto para poder establecer los gastos de envío adecuados en la configuración de la cuenta de Merchant Center
            

            
              Ejemplo 
            

            
              perecedero
            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Utilice un valor que pueda reconocer en las opciones de envío de su cuenta. El valor no se mostrará a los usuarios que vean sus anuncios. Ejemplos:
              

            

            
              	
                Entrega en el mismo día
              

              	
                Producto demasiado grande
              

              	
                Solo a través de FedEx
              

            

          
        

        
          	
            
              
                shipping_​weight [peso_​paquete]
              
            

          
          	
            
              Opcional (obligatorio si se utilizan tarifas calculadas por la empresa de transportes, una tabla basada en el peso o una regla basada en el peso en las opciones de envío de su cuenta) 
            

            
              Peso del producto utilizado para calcular los gastos de envío
            

            
              Pesos admitidos 
            

            
              	
                0-2000 lb en el sistema imperial
              

              	
                0-1000 kg en el sistema métrico
              

            

            
              Ejemplo
            

            
              3 kg
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero + unidad
            

            
              Unidades admitidas
            

            
              	
                lb
              

              	
                oz
              

              	
                g
              

              	
                kg
              

            

          
          	
            
              	
                Envíe este valor si configura las opciones de envío de su cuenta para tarifas calculadas por la empresa de transportes o servicios de envío basados en el peso.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                shipping_​length [longitud_​paquete]
              
            

          
          	
            
              Opcional (obligatorio si utiliza tarifas calculadas por la empresa de transportes en las opciones de envío de su cuenta)
            

            
              Longitud del producto utilizada para calcular los gastos de envío según el peso dimensional 
            

            
              Ejemplo
            

            
              20 in
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero + unidad
            

            
              Números enteros admitidos
            

            
              	
                1-150 para pulgadas
              

              	
                1-400 para centímetros
              

            

            
              Unidades admitidas
            

            
              	
                in
              

              	
                cm
              

            

          
          	
            
              	
                Envíe este valor si configura las opciones de envío de su cuenta para tarifas calculadas por la empresa de transportes.
              

              	
                Si no indica los atributos relacionados con las dimensiones del paquete al utilizar las tarifas calculadas por la empresa de transportes, no podremos basarnos en el peso dimensional del artículo para calcular las tarifas. En ese caso, solo calcularemos las tarifas en función del valor indicado en el atributo 
                shipping_weight [peso_paquete]
                .
              

              	
                Si envía este atributo, envíe todos los atributos relacionados con la dimensión de envío:
              

            

            
              	
                shipping_​length [longitud_paquete]
              

              	
                shipping_​width [anchura_paquete]
              

              	
                shipping_​height [altura_paquete]
              

            

            
              	
                Utilice la misma unidad para todos los atributos de dimensión de envío de un producto determinado.
              

              	
                Google no calcula automáticamente los gastos de envío adicionales de los artículos que son demasiado grandes. Si cree que la empresa de transportes consideraría que el paquete es grande o muy superior al tamaño normal, puede usar el atributo 
                shipping [envío]
                 para especificar un gasto de envío para ese producto en concreto, o bien 
                shipping_label [etiqueta_envío]
                 para establecer los gastos según las opciones de envío de la cuenta.
              

            

          
        

        
          	
            
              
                shipping_​width [anchura_​paquete]
              
            

          
          	
            
              Opcional (obligatorio si utiliza tarifas calculadas por la empresa de transportes en las opciones de envío de su cuenta)
            

            
              La anchura del producto utilizada para calcular los gastos de envío según el peso dimensional 
            

            
              Ejemplo
            

            
              20 in
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero + unidad
            

            
              Números enteros admitidos
            

            
              Un valor entre 1 y 1000
            

            
              Unidades admitidas
            

            
              	
                in
              

              	
                cm
              

            

          
          	
            
              	
                Cumpla los requisitos del atributo 
                shipping_length [longitud_paquete]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                shipping_​height [altura_​paquete]
              
            

          
          	
            
              Opcional (obligatorio si utiliza tarifas calculadas por la empresa de transportes en las opciones de envío de su cuenta)
            

            
              La altura del producto utilizada para calcular los gastos de envío según el peso dimensional 
            

            
              Ejemplo
            

            
              20 in
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero + unidad
            

            
              Números enteros admitidos
            

            
              Un valor entre 1 y 1000
            

            
              Unidades admitidas
            

            
              	
                in
              

              	
                cm
              

            

          
          	
            
              	
                Cumpla los requisitos del atributo 
                shipping_length [longitud_paquete]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                transit_time_label [etiqueta_tiempo_transporte]
              
            

          
          	
            
              Opcional
            

            
              Etiqueta que asigna a un producto para poder establecer distintos tiempos de transporte en la configuración de la cuenta de Merchant Center. 
            

            
              Ejemplo
            

            
              Desde Seattle
            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Utilice un valor que pueda reconocer en las opciones de envío de su cuenta. El valor no se mostrará a los usuarios. Ejemplos:
              

            

            
              	
                Comida para perros
              

              	
                Desde Seattle
              

              	
                Paquete pesado
              

            

          
        

        
          	
            
              
                max_handling_time [tiempo_máx_preparación]
              
            

          
          	
            
              Opcional (solo en EE. UU.)
            

            
              La mayor cantidad de tiempo transcurrido desde que se realiza el pedido hasta que se envía el producto. 
            

            
              Ejemplo
            

            
              3
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero mayor que 1
            

            
              Propiedad en schema.org
            

            
              	
                Offer.deliveryLeadTime.maxValue
              

            

          
          	
            
              	
                Envíe este atributo si desea mostrar el tiempo total que tarda un producto en llegar a su destino.
              

              	
                No incluya los fines de semana.
              

              	
                En el caso de los productos listos para enviarse el mismo día, facilite el valor 0.
              

              	
                Para indicar un intervalo de tiempo, envíe el atributo max_handling_time [tiempo_máx_preparación] junto con min_handling_time [tiempo_mín_preparación].
              

            

          
        

        
          	
            
              
                min_handling_time [tiempo_mín_preparación]
              
            

          
          	
            
              Opcional (solo en EE. UU.)
            

            
              La menor cantidad de tiempo transcurrido desde que se realiza el pedido hasta que se envía el producto.
            

            
              Ejemplo
            

            
              1
            

            
              Sintaxis
            

            
              Número entero mayor que 1
            

            
              Propiedad de schema.org
            

            
              	
                Offer.deliveryLeadTime.minValue
              

            

          
          	
            
              	
                Cumpla los requisitos del atributo 
                max_handling_time
                [tiempo_máx_preparación].
              

            

          
        

      
    

    
      Impuestos
    

    
      Estos atributos se pueden usar junto a la configuración de impuestos de la cuenta para incluir información detallada sobre los gastos fiscales en los anuncios. 
      
        Obtenga más información sobre cómo establecer la configuración de impuestos de la cuenta.
      
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Atributo
            

          
          	
            
              Formato
            

          
          	
            
              Resumen de requisitos mínimos
            

          
        

        
          	
            
              
                tax [impuestos]
              
            

          
          	
            
              Obligatorio (solo disponible en EE. UU.)
            

            
              Tipo impositivo de venta del producto (con formato de porcentaje)
            

            
              Ejemplo 
            

            
              US:CA:5.00:y
            

            
              Sintaxis
            

            
              El atributo 
              tax [impuestos]
               utiliza 4 subatributos:
            

            
              	
                rate [tipo]
                (obligatorio) 
Tipo impositivo expresado como porcentaje
              

              	
                country [país]
                (opcional)
Código del país según la normativa ISO 3166 
              

              	
                region [región]
                , 
                postal_code [código_postal]
                 o 
                location_id [id_ubicación]
                (opcional)
              

              	
                tax_ship [impuestos_envío]
                (opcional)
Especifique si cobra impuestos sobre el envío. Los valores aceptados son 
                yes [sí]
                 o 
                no [no]
                .
              

            

          
          	
            
              	
                Utilice esta configuración únicamente para desactivar la configuración de impuestos de un producto concreto. Le recomendamos que utilice la configuración de su cuenta de Merchant Center para enviar la información fiscal de todos los productos.
              

              	
                Para EE. UU. y Canadá:
              

            

            
              	
                El atributo 
                price [precio]
                 no debe incluir información sobre los impuestos. Solo para EE. UU.: incluya la información sobre los impuestos en el atributo 
                tax [impuestos]
                 si quiere que tenga prioridad sobre la configuración de su cuenta.
              

            

            
              	
                Resto de países:
              

            

            
              	
                Incluya el Impuesto sobre el Valor Añadido (IVA) o el impuesto sobre bienes y servicios (GST) en el atributo 
                price [precio]
                 y no use el atributo 
                tax [impuestos]
                .
              

            

          
        

        
          	
            
              
                tax_category [categoría_fiscal]
              
            

          
          	
            
              Opcional (recomendado para las tasas de impuestos personalizadas en la cuenta)
            

            
              Una categoría que clasifica su producto por tasas de impuestos concretas
            

            
              Ejemplo 
            

            
              Ropa
            

            
              Sintaxis
            

            
              100 caracteres como máximo
            

          
          	
            
              	
                Use este atributo si tiene productos con un tipo impositivo concreto. 
              

            

            
              	
                Las etiquetas de categoría en sus datos de producto deben coincidir con las que introduzca en la sección "Categorías" de Merchant Center.
              

            

          
        

      
    

    
       
    

    
      
    

    
      Proporcionar datos de alta calidad
    

    
      
        Siguiente: Formatos de archivo admitidos
      
    

    
      Si quieres llamar la atención de los usuarios con tus productos y ayudarles a tomar decisiones de compra bien fundamentadas, es importante que proporciones datos de productos precisos y de calidad. Para que la experiencia de compra sea satisfactoria, la información que muestras sobre tus productos en los anuncios de Shopping debe ser la misma que la que aparece en tu sitio web.
    

    
      Proporcionar información completa y precisa
    

    
      Los usuarios a menudo tienen un objetivo específico en mente cuando buscan productos en los anuncios de Shopping. Para mostrar los productos más relevantes a los clientes adecuados, debes incluir información actualizada y precisa sobre tus productos.
    

    
      Para ello, envía todos los atributos que sean aplicables a tus productos en la 
      
        especificación de datos de producto
      
      . Incluye también tantos atributos recomendados como sea posible. El hecho de facilitar todos los atributos aplicables de un producto aumenta las posibilidades de que este se muestre como respuesta a las consultas de búsqueda más relevantes. 
    

    
      Todos tus productos y la información correspondiente deben cumplir con los requisitos descritos en las 
      
        políticas de anuncios de Shopping
      
      . De lo contrario, los productos pueden suspenderse.
    

    
      Proporcionar datos actualizados
    

    
      Cuando alguien accede a tu sitio web desde uno de tus anuncios de Shopping, espera que la información de precio y disponibilidad que se indica en el sitio coincida con la que ha visto en el anuncio. Por ejemplo, si un producto aparece como "en stock" en tus anuncios de Shopping, los usuarios asumirán que pueden comprarlo. Si este no es el caso, podrían sentirse decepcionados. Por ello, revisamos periódicamente tu sitio web para asegurarnos de que la información que facilitas en los anuncios coincide con la del sitio. Si no es así, podemos rechazar los artículos que muestras en los anuncios de Shopping. 
    

    
      Aquí tienes algunos consejos para proporcionar datos actualizados:
    

    
      	
        Crea el feed justo después de actualizar tu base de datos con la información más reciente, como el precio y la disponibilidad.
      

      	
        Envía el feed a los anuncios de Shopping al mismo tiempo que actualizas el sitio web. Por ejemplo, si actualizas el sitio web todas las noches a las 2:30, debes enviar el feed a esa hora. Solemos actualizar la información de los productos del feed en cuestión de minutos. Para obtener más información, consulta el panel de Merchant Center. Si tu sitio web contiene varias secciones que se actualizan por separado, crea un feed para cada una de ellas y envíalo en el momento adecuado.
      

      	
        Habilita las actualizaciones automáticas de artículos. Esta función reduce el riesgo de suspensión de la cuenta por discrepancias de precio y disponibilidad. También evita temporalmente que se rechacen artículos, ya que extrae los datos de producto más recientes de tu sitio web. Es mejor que la utilices con una pequeña parte del inventario y recuerda que no te exime de crear un feed actualizado y preciso. 
        
          Más información sobre las actualizaciones automáticas de artículos
        
      

      	
        Si utilizas un proveedor de feeds externo, procesa previamente el feed y súbelo a tus anuncios de Shopping lo antes posible para que refleje los cambios realizados en el sitio web. 
      

      	
        Coordina las recogidas de feeds programadas con las actualizaciones del sitio web. Si has configurado recogidas de feeds programadas en tu cuenta de Merchant Center, haz que coincidan con las actualizaciones habituales del sitio web. 
        
          Más información sobre cómo enviar feeds a través de recogidas de feeds programadas
        
      

      	
        Utiliza la API Content para Shopping (avanzada) para enviar a Google la información sobre precios y disponibilidad más actualizada. Esta API te permite proporcionar información actualizada de artículos concretos y actualizar los datos de los anuncios de Shopping prácticamente al instante. Esta operación se produce tan pronto como cambian los datos de producto en tu sistema. 
        
          Más información sobre la API Content para Shopping
        
      

    

    
      Proporcionar datos verificables
    

    
      Aquí tienes algunas prácticas recomendadas que puedes seguir al estructurar tu sitio web para ayudarnos a revisar rápidamente los datos de tus productos y reducir las posibilidades de que se rechace algún artículo o se suspenda tu cuenta: 
    

    
      	
        Proporciona información importante sobre el producto directamente en la respuesta HTTP: puedes enviar información sobre precios y disponibilidad directamente en la respuesta HTTP. De este modo, se agilizará la verificación de los datos y se reducirá el tráfico en tus servidores durante este proceso. 
      

      	
        Usa el marcado de datos estructurados para indicar correctamente el precio y la disponibilidad: asegúrate de que el marcado de datos estructurados muestre el precio que paga el consumidor, especialmente si es un precio de oferta. 
        
          Más información sobre el marcado de datos estructurados en Merchant Center
        
      

      	
        Muestra solo el precio final en la página del producto: si necesitas mostrar precios dinámicamente, no los incluyas en la página del producto hasta que se haya cargado el precio final. De lo contrario, el precio que primero se muestre en la página del producto podría interpretarse como el precio correcto. Puedes usar la 
        
          herramienta Explorar como Google
        
         para comprobar que la página del producto se muestre según lo previsto en el proceso de verificación de anuncios de Shopping.
      

    

    
       
    

    
      Formatos de archivo admitidos
    

    
      
        Siguiente: Subir un feed
      
    

    
      Actualmente se admiten feeds de datos con los formatos siguientes:
    

    
      Archivo de texto (hoja de cálculo) o delimitado por tabuladores
    

    
      XML
    

    
      Al crear un feed de datos, no olvide guardar el archivo en uno de los tipos de archivo compatibles con la extensión de nombre de archivo que corresponda:
    

    
      	
        .gz: zip GNU, archivo comprimido TSV (recomendado) o XML
      

      	
        .txt: TSV
      

      	
        .xml: XML 
      

      	
        .zip: zip, archivo comprimido TSV o XML
      

      	
        .bz2: bzip2, archivo comprimido TSV o XML
      

    

    
      Nota: XML ya se admite oficialmente en los feeds de inventario.
    

    
      Al planificar su feed de datos, compruebe que su URL conduce directamente al archivo del feed. Si no dirige al archivo sino a su sitio web, la información del artículo se extraerá en formato HTML y se producirá un error al procesar el feed. La URL debe comenzar por http://, https://, ftp:// o sftp://. Si es necesario introducir un nombre de usuario y una contraseña para acceder al archivo, introduzca la información de acceso adecuada para permitir que Google acceda al archivo.
    

    
      
    

    
      Subir un feed
    

    
      
        Siguiente: Requisitos de las campañas de Shopping
      
    

    
      Cuando haya creado y registrado un feed, úselo para subir sus datos.
    

    
      Nota: Si envía sus productos por primera vez a un país de destino en concreto en Google Shopping, podríamos tardar hasta 3 días laborables en revisarlos. Para evitar retrasos, compruebe que el feed cumple las 
      
        especificaciones del feed de productos
      
       y las 
      
        políticas de Google Shopping
      
      . Obtenga más información sobre las 
      
        definiciones de los estados de los productos
      
      .
    

    
      Antes de empezar
    

    
      Si envía sus productos por primera vez a un país de destino en concreto en Google Shopping, podríamos tardar hasta 3 días laborables en revisarlos. Si envía un feed a un país en versión beta, podríamos tardar bastante más tiempo en revisar los productos. 
      
        Obtenga más información sobre los países de destino beta.
      
    

    
      Para minimizar los retrasos, compruebe que los datos de sus productos cumplen las 
      
        especificaciones del feed de productos
      
       y las 
      
        políticas de Google Shopping
      
      . 
    

    
      Si no está seguro sobre el estado de sus productos después de subirlos, puede obtener más información acerca de nuestras 
      
        definiciones de los estados de los productos
      
      .
    

    
      Opciones de subida
    

    
      Si es la primera vez que utiliza Merchant Center, quizá una subida manual sea la opción más sencilla para empezar.
    

    
      Nota: Si va a enviar un archivo comprimido, este debe tener un tamaño inferior a 4 GB. De lo contrario, divídalo en varios archivos más pequeños antes de subirlo.
    

    
      Tiene cuatro opciones para subir su feed de datos a Google Merchant Center. Después de subirlo, puede elaborar una programación para que este se actualice automáticamente.
    

    
      Subida directa (archivos de menos de 4 GB)
    

    
      Subida a través de FTP (archivos de menos de 4 GB)
    

    
      Subida a través de SFTP (archivos de menos de 4 GB)
    

    
      Recogidas de feeds programadas (archivos de menos de 4 GB)
    

    
      Subida a través de Google Cloud Storage
    

    
      
    

    
      API Content (avanzado)
    

    
       
    

    
      Notas:
    

    
      	
        Debe enviar un feed completo cada 30 días, como mínimo. Si los datos de producto cambian con frecuencia, puede subir el feed completo hasta cuatro veces al día. 
      

      	
        Si envía varios feeds, debe mantener cada producto en el mismo feed con cada envío. Evite trasladar los productos a otros feeds.
      

    

    
      ¿Cuántos productos puedo enviar a mi cuenta?
    

    
      Nos esforzamos por permitir que los comerciantes envíen todo su inventario de productos. No obstante, todas las cuentas tienen un límite predeterminado de productos que pueden enviar.
    

    
      Si va a enviar un gran número de productos, recibirá una notificación en su cuenta cuando se aproxime a su límite actual o lo haya alcanzado.
    

    
      Ver errores y solucionar problemas
    

    
      Después de subir el feed, podrá descargar un informe en formato CSV que describe de forma detallada los errores y advertencias del procesamiento. Cuando haya un informe disponible, verá una opción para descargar el archivo en la página Procesando, a la que puede acceder con solo hacer clic en el nombre del feed. El informe descargable contiene información identificativa en la parte superior del archivo sobre el origen de los errores, seguida de una tabla con más información de esta índole sobre los productos individuales y los errores y las advertencias del feed. El informe solo estará disponible durante 14 días después de subir el feed y solo detallará un máximo de 100.000 errores y advertencias.
    

    
      En la página Diagnóstico, debajo de Productos, puede consultar los informes de errores consolidados de los datos de producto de Shopping de las cuentas, los feeds y los productos de Merchant Center.
    

    
      Para obtener más información sobre cómo corregir los errores de los feeds de datos, consulte la 
      
        guía de solución de problemas
      
      .
    

    
      
    

    
      Módulo 4: Creación de campañas de Shopping en AdWords
    

    
      Requisitos de las campañas de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Crear una campaña de Shopping
      
    

    
      Para poder configurar una campaña de Shopping y crear anuncios de Shopping, debe cumplir varios requisitos.
    

    
      Nota: En los países que forman parte del Espacio Económico Europeo (EEE) y en Suiza, puede participar en anuncios de Shopping a través de uno o varios servicios de comparador de compras de su elección. Algunos de estos servicios gestionan los datos de sus productos y sus campañas en su nombre, mientras que otros proporcionan herramientas con las que puede administrar su configuración personalmente. 
      
        Más información sobre la publicidad mediante servicios de comparador de compras en Europa
      
    

    
      Cuentas de Google
    

    
      Deberá configurar cuentas con 
      
        Google Merchant Center
      
       y 
      
        Google AdWords
      
       y 
      
        enlazarlas
      
       entre sí.
    

    
      Políticas
    

    
      El contenido tanto de las campañas como de los anuncios de Shopping debe cumplir las 
      
        políticas de Google Shopping
      
      , que son diferentes de las 
      
        políticas publicitarias de Google AdWords
      
      . Antes de lanzar sus campañas publicitarias, debe asegurarse de que su tipo de empresa, sus productos, sus promociones y su sitio web cumplen los requisitos de Google Shopping.
    

    
      Datos de producto
    

    
      Tendrá que enviarnos los datos actualizados de sus productos cada 30 días como mínimo. Dichos datos deben cumplir nuestros estándares de calidad, cuya finalidad es ayudarnos a proporcionar a los usuarios la mejor experiencia de compra posible y, al mismo tiempo, mejorar el rendimiento de sus anuncios.
    

    
      A la hora de proporcionarnos los datos de sus productos, debe atenerse a los estándares de la 
      
        especificación del feed de productos
      
       y utilizar Merchant Center para enviarlos periódicamente.
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Configurar una campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Acerca de Google Shopping y los anuncios de Shopping
        
      

      	
        
          Componentes de un anuncio de Shopping
        
      

    

    
      
    

    
      Crear una campaña de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Administrar una campaña de Shopping con grupos de productos
      
    

    
      Las campañas de Shopping permiten promocionar productos ofreciendo a los usuarios información detallada sobre lo que se vende antes de que hagan clic en tu anuncio. Si utiliza herramientas de informes diseñadas para minoristas, podrá realizar un seguimiento del rendimiento de sus productos a lo largo del tiempo. 
    

    
      En este artículo, le indicaremos paso a paso cómo configurar una campaña de Shopping en Google Ads. 
    

    
      
        [image: ]
      
    

    
      Antes de empezar
    

    
      Si no estás familiarizado con las campañas de Shopping, obtén más información en el artículo 
      
        Acerca de las campañas de Shopping y los anuncios de Shopping
      
      .
    

    
      Antes de crear tu campaña de Shopping, asegúrate de que cumples los 
      
        requisitos
      
      .
    

    
      Instrucciones
    

    
      Para la mayoría de los usuarios, la nueva experiencia de Google Ads es ahora la única forma de gestionar sus cuentas. Si todavía usas la experiencia anterior (AdWords), selecciona Anterior abajo. 
      
        Más información
      
    

    
      Nueva
       
      Anterior
    

    
      Sigue estos pasos para crear una campaña de Shopping:
    

    
      	
        Inicia sesión en tu 
        
          cuenta de Google Ads
        
        .
      

      	
        En el menú de páginas de la izquierda, haz clic en Campañas.
      

      	
        Haz clic en el botón con el signo más 
        
          [image: ]
        
         y, a continuación, en Nueva campaña. 
      

      	
        En "Tipo de campaña", selecciona Shopping y haz clic en Siguiente.
      

      	
        Selecciona tus preferencias publicitarias:
      

    

    
      	
        Nombre de la campaña. Introduce el nombre de la campaña. Utilizarás este nombre más adelante para buscarla y podrás cambiárselo cuando la hayas creado.
      

      	
        Comerciante. Selecciona la cuenta de Merchant Center que contenga los productos que quieres anunciar. Si no ves ninguna, primero vincula las cuentas de Merchant Center y Google Ads. No se puede cambiar el comerciante después de crear una campaña. 
        
          Más información sobre la vinculación de cuentas
        
         
      

      	
        País de venta. Selecciona el país donde vendes y al que envías tus productos. Solo se mostrarán anuncios a usuarios del país que selecciones. Para poder publicar anuncios, comprueba que los datos de producto de la cuenta de Merchant Center estén disponibles en el país seleccionado. Si no hay datos de producto disponibles, no habrá ningún producto que anunciar en la campaña hasta que los añadas. No se puede cambiar el país de venta después de crear una campaña. 
        
          Más información sobre los requisitos de idioma y moneda de cada país
        
      

      	
        Filtro de inventario. Solo tendrás que modificar esta opción si quieres limitar el número de productos utilizados en tu campaña. Para ello, elige los criterios que debe cumplir un producto para poder anunciarse. Solo se añadirán a tu campaña los productos que reúnan todos los requisitos que hayas seleccionado. Puedes cambiar esta opción después de crear la campaña.
      

      	
        Puja. Selecciona el tipo de puja que se debe utilizar en tu campaña. Puedes cambiar esta opción después de crear la campaña. 
        
          Más información sobre cómo elegir una estrategia de puja
        
      

      	
        Presupuesto diario. Selecciona el importe que quieres invertir en esta campaña. 
        
          Más información sobre cómo seleccionar un importe de puja adecuado
        
      

      	
        Prioridad de campaña. Solo tienes que modificar esta opción si anuncias el mismo producto en varias campañas del mismo país de venta. Este ajuste determina el presupuesto que se utilizará cuando haya productos que se solapen en tus campañas. 
        
          Más información sobre la prioridad de campaña
        
      

      	
        Redes. De forma predeterminada, las campañas de Shopping muestran anuncios en distintos lugares:
La configuración predeterminada puede ayudarte a dirigir el tráfico a tus productos y aumentar las conversiones. Si quieres limitar dónde pueden mostrarse tus anuncios, desmarca la casilla de las redes que quieras excluir. 
        
          Más información sobre dónde pueden mostrarse los anuncios de Shopping
        
      

    

    
      	
        Red de Búsqueda de Google
      

      	
        Partners de búsqueda de Google
      

    

    
      	
        Dispositivos. De forma predeterminada, los anuncios pueden mostrarse en todos los dispositivos, como ordenadores y dispositivos móviles. Puedes cambiar esta opción después de crear la campaña.
      

      	
        Ubicaciones. Puedes utilizar esta opción para que tus anuncios se muestren en ubicaciones geográficas específicas. Puedes cambiarla después de crear la campaña.
      

      	
        Anuncios de inventario local. Solo tendrás que modificar esta opción si quieres que tu campaña de Shopping incluya productos que se vendan en tiendas locales. Para anunciar productos locales, tienes que enviar datos de productos locales a Merchant Center. A continuación, marca la casilla "Habilitar anuncios de productos vendidos en tiendas locales". 
        
          Más información sobre cómo utilizar los anuncios de inventario local
        
      

    

    
      	
        Haz clic en Guardar y continuar.
      

      	
        A continuación, selecciona el tipo de grupo de anuncios que quieres crear:
      

    

    
      	
        Anuncios de producto de Shopping (opción recomendada si no tienes experiencia en Shopping). Son anuncios de producto individuales. Se crean de forma automática con la información de tu cuenta de Merchant Center. Para crear este tipo de anuncios, ve al paso siguiente.
      

      	
        Anuncios catálogo de Shopping. Son anuncios que muestran varios productos relacionados. Para crearlos, deberás seguir algunos pasos más. Si quieres más información sobre cómo hacerlo, consulta el artículo 
        
          Crear un anuncio catálogo de Shopping
        
        .
 
      

    

    
      	
        Introduce algunos datos para crear tu primer grupo de anuncios.
      

    

    
      	
        Nombre del grupo de anuncios. Introduce el nombre del grupo de anuncios. Utilizarás este nombre más adelante para buscarlo y puedes cambiárselo después de crear la campaña.
      

      	
        Puja. Introduce la puja del grupo de anuncios. Una vez que hayas creado el grupo de anuncios, esta puja se aplicará al primer grupo de productos que este contiene: "Todos los productos". Puedes cambiar la puja del grupo de productos después de crear la campaña.
      

    

    
      	
        Haz clic en Guardar.
      

      	
        A continuación, verás la página de grupos de producto, donde se encuentra el grupo "Todos los productos", que contiene todos los productos de la campaña. Crea más grupos de productos con subdivisiones para hacer pujas más específicas. 
        
          Más información sobre cómo gestionar una campaña de Shopping con grupos de productos
        
      

    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Requisitos de las campañas de Shopping
        
      

      	
        
          Administrar su campaña de Shopping con grupos de anuncios
        
      

      	
        
          Administrar una campaña de Shopping con grupos de productos
        
      

    

    
      
    

    
      Administrar una campaña de Shopping con grupos de productos
    

    
      
        Siguiente: Usar etiquetas personalizadas para una campaña de Shopping
      
    

    
      En el grupo de anuncios de una campaña de Shopping, deberás administrar el inventario para establecer las pujas utilizando grupos de productos en lugar de palabras clave. Un grupo de productos es simplemente un subconjunto (definido por ti) de productos del inventario que utilizan la misma puja.
    

    
      En este artículo se explica cómo crear, editar y quitar grupos de productos.
    

    
      Cómo funcionan los grupos de productos
    

    
      Primeros pasos
    

    
      La primera vez que crees una campaña de Shopping, tendrás un grupo de anuncios denominado "Todos los productos", que incluye todo tu inventario. Te recomendamos que dividas tu inventario en grupos más pequeños que, a su vez, contengan subdivisiones, de modo que las pujas se ajusten mejor a tus objetivos publicitarios.
    

    
      Cómo mejorar la estrategia de las pujas mediante subdivisiones de grupos de productos
    

    
      Cada grupo de productos puede incluir un total de siete niveles de subdivisión, en el orden que se prefiera. Por ejemplo, puedes tener un grupo con todos tus productos y establecer el mismo importe de puja para todos. También puedes crear grupos de productos más pequeños y organizarlos por marca o por categoría. Ten en cuenta que no puedes establecer una puja en un grupo de productos que se haya subdividido (solo puedes establecer pujas en grupos de productos sin subdivisiones). 
      
        Más información sobre las prácticas recomendadas para las campañas de Shopping
      
    

    
      Cada grupo de anuncios de una campaña de Shopping puede tener hasta 20.000 grupos de productos.
    

    
      Atributos disponibles para las subdivisiones de grupos de productos
    

    
      Los grupos de productos solo se pueden definir mediante los atributos que se proporcionan en los datos de productos de Google Merchant Center.
    

    
      	
        ID de producto: identificador (ID) de cada producto. 
        
          Más información
        
      

      	
        Marca: nombre del fabricante de un producto (por ejemplo, Google). La marca debe mostrarse con claridad en la parte frontal del paquete o en la etiqueta del producto. 
        
          Más información
        
      

      	
        Categoría: atributo basado en la taxonomía de productos de Google. Ejemplo de cadena de categorías: Ropa y complementos > Ropa > Vestidos. En los datos de productos, los caracteres ">" definen los niveles jerárquicos de la categoría que podrás usar para subdividir los grupos de productos. Si no indicas la categoría, es posible que asignemos una automáticamente. En algunos casos, puede que Google defina mejor la categoría especificada. Aunque hacemos todo lo posible, puede que algunos productos se encuentren en una categoría incorrecta. Solo puedes realizar la subdivisión por categoría cuando la publicidad va dirigida a los países siguientes: Alemania, Australia, Brasil, Estados Unidos, Francia, Italia, Japón, Noruega, Países Bajos, Reino Unido, Suecia y Turquía. 
        
          Más información
        
      

      	
        Tipo de producto: atributo que se asigna según la categorización. Ejemplo de cadena de tipo de producto: Casa y jardín > Cocinas > Electrodomésticos de cocina > Frigoríficos. En los datos de productos, los caracteres ">" definen los niveles jerárquicos del tipo de producto que podrás usar para subdividir los grupos de productos. Los tipos de producto se pueden subdividir un máximo de cinco veces. 
        
          Más información
        
      

      	
        Etiquetas personalizadas: puedes crear hasta cinco etiquetas personalizadas en los datos de productos (ejemplo de valores de etiquetas: "de temporada" y "más vendidos"). 
        
          Más información
        
         
      

      	
        Condición: estado del producto (nuevo, usado o reacondicionado). 
        
          Más información
        
      

      	
        Canal: lugar donde se venden los productos. Puede ser "Local" (en una tienda física) u "Online" (en una tienda de comercio electrónico). 
        
          Más información
        
      

      	
        Exclusividad de canal: indica si los productos se venden localmente, online o a través de ambos canales. 
        
          Más información
        
      

    

    
      Nota: Si cambias los atributos del feed, por ejemplo, subdividiendo los grupos de productos de una campaña de Shopping, los cambios no se aplicarán automáticamente a los grupos de productos. Debes realizar el cambio en los grupos de productos del grupo de anuncios para reflejar el cambio.
    

    
       
    

    
      Instrucciones
    

    
      Para la mayoría de los usuarios, la nueva experiencia de Google Ads es ahora la única forma de gestionar sus cuentas. Si todavía usas la experiencia anterior (AdWords), selecciona Anterior abajo. 
      
        Más información
      
    

    
       
    

    
      Nueva
       
      Anterior
    

    
      Crear una subdivisión de grupo de productos
    

    
      Modificar o eliminar una subdivisión de grupo de productos
    

    
      Elegir cómo ver los grupos de productos
    

    
      Filtrar los grupos de productos
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Crear una campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Realizar cambios masivos en una campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Prácticas recomendadas para las campañas de Shopping
        
      

    

    
      
    

    
      Usar etiquetas personalizadas para una campaña de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Utilizar la prioridad de campaña en campañas de Shopping
      
    

    
      Con las campañas de Shopping, puede usar etiquetas personalizadas para subdividir los productos de su campaña usando los valores que elija. Por ejemplo, puede usar las etiquetas personalizadas para indicar que los productos son de temporada, están en liquidación, son los más vendidos, etc. Posteriormente, puede seleccionar estos valores para supervisar, crear informes y realizar pujas en su campaña de Shopping.
    

    
      En este artículo se indica cómo configurar las etiquetas personalizadas para usarlas en sus campañas de Shopping. Recuerde que las etiquetas personalizadas son solo para su referencia y no aparecen en los anuncios de Shopping.
    

    
      Antes de empezar
    

    
      Deberá tener acceso a los datos de producto en Merchant Center, así como añadir 
      
        atributos de etiquetas personalizadas
      
       a sus productos.  
    

    
      Instrucciones
    

    
      Puede tener hasta cinco etiquetas personalizadas en los datos de productos (numeradas del 0 al 4). Debe asignar una definición específica a cada una de las cinco etiquetas personalizadas e indicar sus posibles valores. A continuación, puede usarlas de la misma manera en todos los productos de su cuenta de Merchant Center asignando los valores adecuados a cada producto según su definición. Cada una de las cinco etiquetas personalizadas solo puede tener un valor por producto.
    

    
      Una vez que haya configurado las etiquetas personalizadas en los datos de productos, podrá usarlas para subdividir los grupos de productos en su campaña de Shopping.
    

    
      Ejemplo de etiquetas personalizadas
    

    
      Paso 1: Decida qué definiciones y valores posibles quiere asignar a los atributos de etiquetas personalizadas.
    

    
    
    
      
        
          	
            
              Etiqueta personalizada
            

          
          	
            
              Definición
            

          
          	
            
              Elección de valores posibles
            

          
        

        
          	
            
              Etiqueta personalizada 0
            

          
          	
            
              Temporada
            

          
          	
            
              Invierno, primavera, verano, otoño
            

          
        

        
          	
            
              Etiqueta personalizada 1
            

          
          	
            
              Clasificación
            

          
          	
            
              Más vendido, menos vendido
            

          
        

        
          	
            
              Etiqueta personalizada 2
            

          
          	
            
              Liquidación
            

          
          	
            
              Liquidación
            

          
        

        
          	
            
              Etiqueta personalizada 3
            

          
          	
            
              Margen
            

          
          	
            
              Margen bajo, margen alto
            

          
        

        
          	
            
              Etiqueta personalizada 4
            

          
          	
            
              Año de lanzamiento
            

          
          	
            
              De 1900 a 2100
            

          
        

      
    

    
       
    

    
       Paso 2: Asigne valores adecuados a cada producto en los datos correspondientes.
    

    
    
    
      
        
          	
            
              ID del artículo
            

          
          	
            
              Etiqueta personalizada 0
            

          
          	
            
              Etiqueta personalizada 1
            

          
          	
            
              Etiqueta personalizada 2
            

          
          	
            
              Etiqueta personalizada 3
            

          
          	
            
              Etiqueta personalizada 4
            

          
        

        
          	
            
              Artículo 1
            

          
          	
            
              Invierno
            

          
          	
            
              Más vendido
            

          
          	
            
               
            

          
          	
            
              Margen bajo
            

          
          	
            
               
            

          
        

        
          	
            
              Artículo 2
            

          
          	
            
              Verano
            

          
          	
            
               
            

          
          	
            
               
            

          
          	
            
              Margen alto
            

          
          	
            
              2013
            

          
        

        
          	
            
              Artículo 3
            

          
          	
            
               
            

          
          	
            
               
            

          
          	
            
              Liquidación
            

          
          	
            
               
            

          
          	
            
              2012
            

          
        

      
    

    
      Recordatorio
    

    
      Cada etiqueta personalizada solo puede tener un valor por producto. Además, no es necesario que un artículo tenga un valor para todas las etiquetas personalizadas. Por ejemplo, puede que algunos de sus artículos de ropa no sean de temporada, por lo que no tendría que asignarles un valor en la "etiqueta personalizada 0" del ejemplo anterior.
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Administrar su campaña de Shopping con grupos de productos
        
      

      	
        
          Configurar una campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Prácticas recomendadas para las campañas de Shopping
        
      

    

    
      
    

    
      Utilizar la prioridad de campaña en campañas de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Supervisar y optimizar las campañas de Shopping
      
    

    
      La prioridad de campaña es útil cuando anuncias el mismo producto en el mismo país y en varias campañas de Shopping.
    

    
      En este artículo se explica cómo funciona la prioridad de campaña y cómo puedes configurarla en tus campañas de Shopping.
    

    
      Antes de empezar
    

    
      Para usar la configuración de prioridad de campaña, primero debes 
      
        Crear una campaña de Shopping
      
      .
    

    
      La prioridad de campaña solo es importante si tienes varias campañas de Shopping que promocionen el mismo producto, y no es compatible con los anuncios de catálogo de Shopping. 
    

    
      Cómo funciona
    

    
      Si tienes el mismo producto en varias campañas de Shopping, puedes utilizar la 
      prioridad de campaña
       para determinar cuál de ellas debe participar en la subasta de ese producto. Tus campañas ya tienen establecido un nivel de prioridad (bajo), pero puedes cambiarlo a medio o a alto. Estas prioridades determinan la puja de los productos que compartan las campañas.
    

    
      La prioridad de campaña utiliza las siguientes reglas para establecer pujas:
    

    
      	
        Puja la campaña de mayor prioridad: si una campaña tiene mayor prioridad que otra, la campaña que puje será la que tenga mayor prioridad. Por ejemplo, imagina que dos campañas comparten el producto. Una de ellas tiene prioridad alta y la otra media. Se utilizará la puja de la campaña con mayor prioridad aunque la de la campaña de prioridad media se haya establecido para un importe mayor.
      

      	
        Si se agota el presupuesto de la campaña con mayor prioridad, puja la campaña de menor prioridad: si la campaña con mayor prioridad se queda sin presupuesto, será la campaña de prioridad inmediatamente inferior la que realice la puja. Siguiendo con el ejemplo anterior, si se agota el presupuesto de la campaña de prioridad alta, se utilizará la puja de la campaña de prioridad media.
Nota sobre la publicación de anuncios: Si configuras una campaña para utilizar el método de publicación de anuncios estándar, el presupuesto se distribuirá de manera uniforme a lo largo del día. Por ello, si quieres reservar fondos para más tarde, puedes establecer que la campaña de prioridad alta no participe en la subasta aunque el presupuesto no se haya agotado. En su lugar, puedes utilizar una campaña de menor prioridad que no esté reservando fondos para participar en la subasta. Más información sobre la 
        
          publicación de anuncios
        
      

      	
        Si varias campañas tienen el mismo nivel de prioridad, se utiliza la puja más alta: si varias campañas tienen el mismo nivel de prioridad, se utilizará la campaña con la puja más alta para participar en la subasta. Por ejemplo, si tres campañas comparten el mismo producto y tienen prioridad baja, se utilizará la puja más alta de cualquiera de ellas.
      

    

    
      Ejemplo
    

    
      Imagina que vas a iniciar una nueva campaña de Shopping para el verano. Uno de los productos de esta campaña es sandalias, que también aparece en otra campaña de calzado. Tienes un presupuesto específico para la campaña de verano, por lo que cada vez que aparezcan sandalias, quieres que la puja proceda de tu campaña de verano y no de la de calzado.
    

    
      Para garantizar que la puja proceda de la campaña de verano, asigna un nivel de prioridad alto a la campaña de verano y un nivel de prioridad bajo a la de calzado.
    

    
      Si se agota el presupuesto de la campaña de verano, la puja de las sandalias se establecerá según la campaña de calzado.
    

    
      Instrucciones
    

    
      Para la mayoría de los usuarios, la nueva experiencia de Google Ads es ahora la única forma de gestionar sus cuentas. Si todavía usas la experiencia anterior (AdWords), selecciona Anterior abajo. 
      
        Más información
      
    

    
      Nueva
       
      Anterior
    

    
      	
        Inicia sesión en tu 
        
          cuenta de AdWords
        
        .
      

      	
        Haz clic en Campañas en el menú de páginas para acceder a la página de campañas.
      

      	
        Haz clic en la campaña que quieres modificar.
      

      	
        Haz clic en Configuración en el menú de páginas para acceder a la página de configuración de la campaña seleccionada.
      

      	
        Haz clic para mostrar la sección Prioridad de campaña.
      

      	
        Selecciona un nivel de prioridad: Baja, Media o Alta.
      

      	
        Haz clic en Guardar.
      

    

    
      Consejo
    

    
      Te recomendamos que des prioridad a un solo subconjunto de los productos que quieras promocionar, como los artículos destacados en una venta especial. Así podrás administrar las pujas de dichos productos fácilmente durante el periodo de venta.
    

    
      Para ello, configura un filtro de inventario para campañas de prioridad más alta.
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Configurar una campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Administrar una campaña de Shopping con grupos de anuncios
        
      

      	
        
          Administrar una campaña de Shopping con grupos de productos
        
      

    

    
      
    

    
      Utilizar la prioridad de campaña en campañas de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Supervisar y optimizar las campañas de Shopping
      
    

    
      La prioridad de campaña es útil cuando anuncias el mismo producto en el mismo país y en varias campañas de Shopping.
    

    
      En este artículo se explica cómo funciona la prioridad de campaña y cómo puedes configurarla en tus campañas de Shopping.
    

    
      Antes de empezar
    

    
      Para usar la configuración de prioridad de campaña, primero debes 
      
        Crear una campaña de Shopping
      
      .
    

    
      La prioridad de campaña solo es importante si tienes varias campañas de Shopping que promocionen el mismo producto, y no es compatible con los anuncios de catálogo de Shopping. 
    

    
      Cómo funciona
    

    
      Si tienes el mismo producto en varias campañas de Shopping, puedes utilizar la 
      prioridad de campaña
       para determinar cuál de ellas debe participar en la subasta de ese producto. Tus campañas ya tienen establecido un nivel de prioridad (bajo), pero puedes cambiarlo a medio o a alto. Estas prioridades determinan la puja de los productos que compartan las campañas.
    

    
      La prioridad de campaña utiliza las siguientes reglas para establecer pujas:
    

    
      	
        Puja la campaña de mayor prioridad: si una campaña tiene mayor prioridad que otra, la campaña que puje será la que tenga mayor prioridad. Por ejemplo, imagina que dos campañas comparten el producto. Una de ellas tiene prioridad alta y la otra media. Se utilizará la puja de la campaña con mayor prioridad aunque la de la campaña de prioridad media se haya establecido para un importe mayor.
      

      	
        Si se agota el presupuesto de la campaña con mayor prioridad, puja la campaña de menor prioridad: si la campaña con mayor prioridad se queda sin presupuesto, será la campaña de prioridad inmediatamente inferior la que realice la puja. Siguiendo con el ejemplo anterior, si se agota el presupuesto de la campaña de prioridad alta, se utilizará la puja de la campaña de prioridad media.
Nota sobre la publicación de anuncios: Si configuras una campaña para utilizar el método de publicación de anuncios estándar, el presupuesto se distribuirá de manera uniforme a lo largo del día. Por ello, si quieres reservar fondos para más tarde, puedes establecer que la campaña de prioridad alta no participe en la subasta aunque el presupuesto no se haya agotado. En su lugar, puedes utilizar una campaña de menor prioridad que no esté reservando fondos para participar en la subasta. Más información sobre la 
        
          publicación de anuncios
        
      

      	
        Si varias campañas tienen el mismo nivel de prioridad, se utiliza la puja más alta: si varias campañas tienen el mismo nivel de prioridad, se utilizará la campaña con la puja más alta para participar en la subasta. Por ejemplo, si tres campañas comparten el mismo producto y tienen prioridad baja, se utilizará la puja más alta de cualquiera de ellas.
      

    

    
      Ejemplo
    

    
      Imagina que vas a iniciar una nueva campaña de Shopping para el verano. Uno de los productos de esta campaña es sandalias, que también aparece en otra campaña de calzado. Tienes un presupuesto específico para la campaña de verano, por lo que cada vez que aparezcan sandalias, quieres que la puja proceda de tu campaña de verano y no de la de calzado.
    

    
      Para garantizar que la puja proceda de la campaña de verano, asigna un nivel de prioridad alto a la campaña de verano y un nivel de prioridad bajo a la de calzado.
    

    
      Si se agota el presupuesto de la campaña de verano, la puja de las sandalias se establecerá según la campaña de calzado.
    

    
      Instrucciones
    

    
      Para la mayoría de los usuarios, la nueva experiencia de Google Ads es ahora la única forma de gestionar sus cuentas. Si todavía usas la experiencia anterior (AdWords), selecciona Anterior abajo. 
      
        Más información
      
    

    
      Nueva
       
      Anterior
    

    
      	
        Inicia sesión en tu 
        
          cuenta de AdWords
        
        .
      

      	
        Haz clic en Campañas en el menú de páginas para acceder a la página de campañas.
      

      	
        Haz clic en la campaña que quieres modificar.
      

      	
        Haz clic en Configuración en el menú de páginas para acceder a la página de configuración de la campaña seleccionada.
      

      	
        Haz clic para mostrar la sección Prioridad de campaña.
      

      	
        Selecciona un nivel de prioridad: Baja, Media o Alta.
      

      	
        Haz clic en Guardar.
      

    

    
      Consejo
    

    
      Te recomendamos que des prioridad a un solo subconjunto de los productos que quieras promocionar, como los artículos destacados en una venta especial. Así podrás administrar las pujas de dichos productos fácilmente durante el periodo de venta.
    

    
      Para ello, configura un filtro de inventario para campañas de prioridad más alta.
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Configurar una campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Administrar una campaña de Shopping con grupos de anuncios
        
      

      	
        
          Administrar una campaña de Shopping con grupos de productos
        
      

    

    
      
    

    
      Usar el Simulador de pujas con campañas de Shopping
    

    
      
        Siguiente: Haz la evaluación de Publicidad en Shopping
      
    

    
      ¿Quiere aumentar o reducir sus pujas para sus campañas de Shopping, pero no está seguro de cómo afectará a su rendimiento? El Simulador de Pujas puede ayudarle a determinar con claridad el impacto de diferentes pujas del grupo de productos sobre el tráfico calculando los resultados publicitarios que podría haber obtenido durante los últimos siete días si hubiera definido otras pujas. Utilice esta herramienta de la pestaña "Grupos de productos" para evaluar el importe de puja que tiene probabilidades de generar el rendimiento que desea con el presupuesto disponible. A continuación, aplique rápidamente la nueva puja a sus grupos de productos o en todas las subdivisiones de un grupo de productos.
    

    
      En este artículo se explica qué simuladores de pujas están disponibles para campañas de Shopping, cómo funcionan y cómo usarlos en su campaña.
    

    
      Cómo funciona
    

    
      El Simulador de Pujas recopila y analiza datos de las subastas de anuncios de Google de los siete días anteriores, a la vez que tiene en cuenta información como la calidad de los anuncios, las pujas de los competidores y los datos del producto. A continuación, la herramienta usa esta información para calcular cómo determinados cambios en la puja habrían afectado a los clics, a los costes, a las impresiones y a las conversiones.
    

    
      Puede usar el Simulador de pujas para evaluar el rendimiento de un grupo de productos individual o de un grupo de productos con subdivisiones.
    

    
      Debe tener en cuenta lo siguiente al utilizar el Simulador de pujas para un grupo de productos con subdivisiones:
    

    
      	
        Puede ver los cambios de puja de forma global y crear simulaciones de los cambios de los grupos de productos no excluidos, aunque los grupos de productos individuales no tengan datos suficientes.
      

      	
        Puede usar la escala de puja para ver lo que podría suceder si aumenta o disminuye todas las pujas para los grupos de productos dentro de la subdivisión en un porcentaje específico (por ejemplo, 10%). A continuación, puede aplicar el ajuste de la puja en todos estos grupos de productos con unos pocos clics. Tenga en cuenta que la escala de puja no está disponible si alguno de estos grupos está subdividido por ID de artículo.
      

      	
        Puedes crear un modelo para saber lo que sucedería si cambiaras todas las pujas del grupo de productos subdividido por un valor fijo. Si optas por aplicar uno de estos cambios de puja a todo el grupo de productos, las pujas predeterminadas del grupo se cambiarán a ese valor fijo.
      

      	
        Los cambios de puja en numerosos grupos de productos pueden aumentar el tráfico considerablemente, por lo que podrías alcanzar el límite del presupuesto. Le mostraremos el coste previsto de los cambios de puja, y es posible que deba aumentar el presupuesto para aprovechar al máximo el ajuste de la puja.
      

    

    
      Importante
    

    
      	
        Para poder utilizar el Simulador de pujas, los anuncios de Shopping de un grupo de productos deben haber participado en un mínimo de subastas o haber acumulado impresiones suficientes para generar una estimación ajustada del rendimiento potencial con una puja distinta. Si no ve el Simulador de pujas, es probable que deba publicar sus anuncios durante algo más de tiempo, que tenga que aumentar las pujas para poder participar en más subastas o bien que se necesiten datos de producto de más calidad.
      

      	
        El Simulador de pujas no está disponible para grupos de productos "excluidos" sin puja.
      

      	
        Los datos mostrados en el Simulador de pujas correspondientes a la puja actual son una previsión basada en el tráfico de los últimos 7 días. Si has cambiado la puja recientemente, es posible que observes una discrepancia entre los datos actuales reflejados en el Simulador de pujas y los datos reales disponibles en la cuenta.
      

    

    
      Si sigues sin poder ver la herramienta, revisa la puja de ese grupo de productos o mejora los datos de producto.
    

    
      Instrucciones
    

    
      Cómo usar el Simulador de pujas para obtener estimaciones de un grupo de productos concreto
    

    
      Cómo usar el Simulador de pujas para obtener estimaciones de grupos de productos con subdivisiones
    

    
      Cómo usar el Simulador de pujas para obtener estimaciones de conversiones
    

    
      Cómo usar el Simulador de pujas para obtener estimaciones de tráfico de dispositivos móviles
    

    
      Consejo
    

    
      También puede añadir las columnas del Simulador de pujas a la tabla de estadísticas de la pestaña Grupos de productos para ver fácilmente las estimaciones de varios grupos de productos. 
      
        Más información sobre este grupo de columnas
      
    

    
      Solucionar problemas
    

    
      A continuación, presentamos algunos motivos comunes que pueden impedirle ver una simulación de puja:
    

    
      No hay suficientes datos
    

    
      Presupuesto diario de la campaña
    

    
      Grupo de productos "excluido"
    

    
      Enlaces relacionados
    

    
      	
        
          Supervisar y optimizar su campaña de Shopping
        
      

      	
        
          Realizar la estimación de los resultados con simuladores de pujas
        
      

      	
        
          Informes de atribución y datos de conversiones
        
      

    

    
      
    

    
      Haz la evaluación de Publicidad en Shopping
    

    
      ¡Enhorabuena!
    

    
      Has completado la guía de estudio de la evaluación de Publicidad en Shopping: ahora es el momento de poner a prueba tus conocimientos.
    

    
      Información sobre la evaluación
    

    
      La evaluación de Publicidad en Shopping abarca conceptos básicos y avanzados, como crear cuentas de Merchant Center y feeds de datos de productos, así como crear y administrar campañas de Shopping. Te recordamos algunos datos de la evaluación:
    

    
      	
        Preguntas: la evaluación consta de 63 preguntas con varias respuestas posibles.
      

      	
        Duración: tienes 90 minutos para completar la evaluación.
      

      	
        Puntuación para aprobar: debes obtener una puntuación del 80 % como mínimo para aprobar.
      

      	
        Volver a intentarlo: si no apruebas la evaluación, puedes volver a hacerla cuando pasen 24 horas.
      

      	
        Idiomas disponibles: alemán, checo, chino (simplificado y tradicional), coreano, eslovaco, español (España y Latinoamérica), francés, inglés, italiano, japonés, neerlandés, polaco, portugués (Brasil y Portugal), ruso, tailandés, turco y vietnamita.
      

    

    
      Aprobar la evaluación
    

    
      Si apruebas la evaluación de Fundamentos de Google Ads y la de Publicidad en Shopping, obtendrás la certificación de Google Ads.
    

    
      Cuando la consigas, podrás demostrar tus conocimientos con un certificado personalizado imprimible que encontrarás en tu perfil público de Academy for Ads.
    

    
      ¿Todo listo para realizar la evaluación en Academy for Ads? Haz clic en el botón que aparece a continuación y busca el plan de formación de Publicidad en Shopping en cuyo título aparezca la palabra "certificación".
    

    
      ¡Buena suerte!
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